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PISMO BIZNESU
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JESTESMY GOTOWI PRZYJAC TURYSTOW
Polska jest dla nas bardzo waznym rynkiem
turystycznym. W ubiegtym roku to wtasnie
w liczbie przyjazdow z Polski zanotowalismy
najmniejszy spadek — mowi Haris Theoharis,
minister turystyki Grecji

HOTELE

HOTELE W EUROPIE

Branze hotelarskg w Europie, pomimo stop-
niowego znoszenia obostrzen, czeka cigzki
rok, a powr6t do obrotéw sprzed pandemii
bedzie trwat dtuzej, niz sadzono

SWIAT BRANZY

NIEMIECKA TURYSTYKA PO PANDEMII
Niemiecka turystyka podsumowata ostatni,
trudny pandemiczny czas i podejmuje dziata-
nia, by odbudowacé sie po pandemii. Poméc
majg w tym m.in. kampanie promocyjne

CENA 30 Zt (w tym 8% VAT)

lurystyczny

TURYSTYCZNEGO UKAZUJE SIE OD 1992 ROKU
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Lidzbark Warminski wkrétce bedzie uzdrowiskiem.

Lidzbark Warminski znajduje si¢ w samym sercu Warmii, ktdrej jest historyczng stolica. Polozony w malowniczych
dorzeczach rzek Lyny i Symsarny, wyrdznia si¢ unikalnym morenowym uksztattowaniem terenu i zdrowotnym
mikroklimatem. Wystepuja tu poktady czystych wod termalnych i mineralnych, co w polaczeniu z dziewicza przyroda i nie-
wielka liczba zakladow przemystowych, nadaje miastu uzdrowiskowe wlasciwosci. Wisienka na torcie jest Park
Uzdrowiskowy Doliny Symsarny, do ktérego mozna wej$¢ wprost z miasta, a ktdrego malownicze $ciezki zachgcaja do
spacerow, jazdy na rowerze i rekreacji na §wiezym powietrzu. Znajduja si¢ tu wiaty, tawki, parkingi dla rowerow, zespot
kinezoterapii, $ciezka sensoryczna, a o lokalnej faunie i florze mozna przeczyta¢ na tablicach informacyjnych.

Juz przed wojna w Lidzbarku Warminskim istniat Luftkurort i przyjezdzali tu kuracjusze z catych Niemiec. Dzi$
postanowiono przywroci¢ miastu status uzdrowiska, realizujac duze inwestycje uzdrowiskowe.

Pierwsza z nich jest budowa tezni o dlugosci blisko 100 metréw, ksztaltem nawigzujacej do §limaka — symbolu
Miedzynarodowej Sieci Miast Dobrego Zycia Cittaslow, ktorej Lidzbark Warminski jest cztonkiem juz od 2006 roku. Wkrotce
rozpocznie si¢ drugi etap budowy uzdrowiska. W ramach projektu w poblizu t¢zni powstanie pawilon zdrowia. Odtworzony
bedzie takze zbiornik wodny, zwany ,,zabim stawem”, otoczony drewniang $ciezkg spacerowa.

Lidzbark Warminski jest miastem atrakcyjnym turystycznie i historycznie. Odwiedzajacy miasto znajda tu wspaniale
zbytki, a wsrdd nich Zamek Biskupéw Warminskich — Pomnik Historii Prezydenta RP. Lubigcy aktywny wypoczynek moga
skorzystac z tras rowerowych, pieszych, kajakowych, obiektow sportowych i rekreacyjnych. Bogata oferta kulturalna miasta
zaspokoi wszelkie gusta. W sezonie letnim w Lidzbarku Warminskim odbywaja si¢ m.in. Lidzbarskie Wieczory Humoru
i Satyry, Lidzbarskie Wieczory Jazzowe, koncerty kameralne, warsztaty i festiwale muzyki klasycznej, Festiwal Kina
Niezaleznego czy Dni Miasta podczas ktorych odbywaja sie koncerty gwiazd muzyki popularne;j.
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Lidzbark Warmmskl
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Przez miasto biegnie kilka szlakow turystycznych, w tym szlak rowerowy Green Velo, Szlak Kopernikowski, Szlak Miast
Napoleonskich. Juz wkrotce ruszy elektryczna komunikacja miejska, ktora dla mieszkancow i gosci odwiedzajacych miasto
bedzie darmowa. Autobusem bedzie mozna pojecha¢ np. na znajdujace si¢ tuz za miastem kapielisko miejskie nad Jeziorem
Wielochowskim.

Turystom, chcacym zatrzymac¢ si¢ na dluzej, miasto ma do zaoferowania bogata ofert¢ hotelowa. W centrum, na
przedzamczu Zamku Biskupéw Warminskich, znajduje si¢ pigkny Hotel Krasicki****. Hotel oferuje 250 miejsc noclegowych
w 122 gotyckich i barokowych pokojach oraz apartamentach. Patronem Hotelu jest wybitny poeta i prozaik, mecenas sztuki,
kolekcjoner, mitosnik ogrodow — Ignacy Krasicki. Jego osoba daje doskonaly przyktad laczenia klasy i wyrafinowania
Z panujaca przyjazna, wrecz domowa atmosfera. W Hotelu Krasicki Goscie moga delektowacé si¢ kuchnia Szefa Krzysztofa
Mazurka, rejsami gondola, spotkaniami z astronomem czy zaciszem biblioteki. Szczegdlnie cenionym miejscem jest SPA
$w. Katarzyny potaczone ze Strefag Wellness.

W poblizu t¢zni znajduja si¢ natomiast Termy Warminskie i Hotel Gorecki. Termy Warminskie sa pierwszym osrodkiem
termalnym zlokalizowanym na poinocy Polski. Obiekt ten, w wyjatkowy sposob taczy wysoki standard ustug hotelowych
z bogata oferta SPA. To doskonate miejsce do wypoczynku i relaksu, zarowno dla tych, ktérzy aktywnie uprawiaja sport,
jak idla tych, ktérzy maja ochot¢ na chwile wytchnienia od codziennosci. Obiekt sktada si¢ z czgsci sportowej i rekreacyjne;j,
w ktorej korzysta¢ mozna z szeregu atrakcji wodnych. Sa to m.in. baseny, zjezdzalnia multimedialna z efektami $wietlnymi
iakustycznymi, hydromasaze, bicze wodne, a takze strefa saun.

Zapraszamy do Lidzbarka Warminskiego
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5...WIADOMOSCI Z SZEROKO ROZUMIANEJ BRANZY
TURYSTYCZNEJ

Targi, imprezy

11 zAPOWIEDZI, PODSUMOWANIA, RELACJE

Swiat branzy

14 wywiap

Polska jest dla nas bardzo waznym rynkiem turystycznym.

W ubiegtym roku to wtasnie w liczbie przyjazdéw z Polski zano-
towalismy najmniejszy spadek — méwi Haris Theoharis, minister
turystyki Gregji

30wywiap

W tym roku otworzylisSmy sie 7 maja i mamy nadzieje pracowac az
do konca sezonu, ktéry zwykle trwa u nas do poczatku listopada
- méwi Michele Benemio z hotelu Il Villaggio Albergo Le Tre Isole

32 NIEMIECKA TURYSTYKA PO PANDEMII

Zbigniew Adamoéw-Bielkowicz

Niemiecka turystyka podsumowata ostatni, trudny pandemiczny
czas i podejmuje dziatania, by odbudowac sie po pandemii

36 wywiAD

Czasem ludzie dopytywali sig, skad jestesmy, bo méwili, ze juz

sg w trzech internetach, np. w Krakowie, Wroctawiu i Warszawie

- wspomina Witold Markow, wspétzatozyciel portalu NadMorze.pl

38 wywiap

Brak mozliwosci organizacji wakacji w nadchodzacym sezonie
letnim bytby (bez dodatkowej pomocy) bardzo duzym wyzwaniem
dla catego rynku — méwi Mirostaw Sikorski, prezes zarzadu Biura
Podrézy i Turystyki, Almatur-Polska”

44 poDZIEMIA TURYSTYCZNE W OLKUSZU POD RYNKIEM
STAREGO MIASTA

Albin Marciniak

Po blisko dekadzie od odkrycia zabytkowych piwnic podziemia
w Olkuszu zostajg udostepnione zwiedzajacym

48 CzZESKIE,NAJ"

Opr. redakcja

Najwyzsza gora, najgtebsza jaskinia, najdtuzsza grobla, najszerszy
koscidt... Prezentujemy kilka czeskich rekordéw architektonicznych
i geograficznych

Prezentacje
20 MALTA ZNOW ZAPRASZA MIEDZYNARODOWYCH
TURYSTOW

Andrzej Jarczewski

Malta nalezy do krajow, w ktérych udziat turystyki w gospodarce
jest na tyle znaczacy, ze kolejny rok z petnymi ograniczeniami bytby
dla gospodarki wyspy powaznym problemem
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24 STUPOSIANY - MIEJSCE, W KTORYM MOZNA DOTKNAC
BIESZCZADOW

Zbigniew Adamoéw-Bielkowicz

Cho¢ z jednej strony reklamowanie Bieszczaddw i ich pogodrza
wydaje sie zbedne, to jednak wbrew pozorom wiedza o ofercie tej
czesci Polski czesto jest pobiezna i nieaktualna oraz stereotypowa

Prawo

35 UNIJNY PASZPORT COVID OD 1 LIPCA?

Andrzej Jarczewski

Komisja z zadowoleniem przyjmuje wstepne porozumienie poli-
tyczne miedzy Parlamentem Europejskim a Rada w sprawie rozpo-
rzadzenia regulujacego unijne cyfrowe zaswiadczenie COVID-19

Hotele

40 HOTELE W EUROPIE - TRUDNY POWROT

Opr. Andrzej Jarczewski

Branze hotelarska w Europie, pomimo stopniowego znoszenia
obostrzen, czeka ciezki rok
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Od redakgji

To nie bedzie normalny sezon. Wazne
jednak, ze w ogéle bedzie, bo jeszcze
niedawno nie byto to wcale oczywiste.

Trzeba jasno sobie powiedzie¢, ze tu-
rystyka nie powrdci do stanu sprzed
pandemii tak szybko i tatwo. Tempo
powrotu réznych jej segmentow bedzie
na pewno rozne. O ile turystyka krajo-
wa powinna zanotowac catkiem dobry,
jak na okolicznosci, sezon, o tyle juz
zagraniczna, a zwtaszcza czarterowa
(o odlegtych kierunkach nawet nie mo-
wigc), tak tatwo nie wréci do ruchu
sprzed pandemii. Zapewne znacznie
wzmochni si¢ - juz wczesniej obserwo-
wany w Europie - trend rosnacej po-
pularnosci podrézy po Starym Konty-
nencie. To moze by¢ szansa dla Polski,
zeby przyciggna¢ do siebie turystow.
Mamy interesujacg i roznorodng oferte,
a nasze miasta i regiony maja czym
zainteresowac zagranicznych gosci.
Kazdy kryzys paradoksalnie jest dla
niektorych szansg. W tym przypadku
tak wtasnie jest. Jedni straca, ale inni
moga zyskac. Dobrze by byto, zebysSmy
znalezli sie w grupie tych, ktorzy jednak
w diugiej perspektywie zyskaja. To jed-
nak zalezy od nas samych i oferty, jaka
stworzymy, bo oczekiwania turystow
na pewno réwniez sie zmienig.

Nasi sgsiedzi zza Odry najwyrazniej
to widzg i planujg az trzy kampanie
promocyjne, ktdre majg przyciaggnac
do nich zagranicznych turystow, wsrod
ktorych zreszta bardzo wazng i liczng
grupe stanowia Polacy, o czym miedzy
innymi piszemy w tym numerze. | mamy
nadzieje, ze teraz bedziemy pisac juz
tylko o coraz lepszych wynikach, nie
zas$ o stratach i ograniczeniach.

redaktor naczelny
Zbigniew Adamow-Bielkowicz

r

FOT. MALTA TOURISM AUTHORITY

Malta

— pierwszy kraj w UE,

ktory osiggnat
odpornosc stadna

L-'

\:1 L fims BEFTERT

Dwa tygodnie temu Malta, jako pierwszy kraj w Unii
Europejskiej, rozpoczeta szczepienia mtodych
0s6b, ktére ukonczyty 16. rok zycia. W poniedzia-
tek 24 maja 70 proc. dorostej populacji byto juz
zaszczepione przynajmniej jedng dawka szczepion-
ki przeciwko COVID-19, a 42 proc. spoteczenstwa
przyjeto dwie dawki.

Oznacza to, ze Malta zostata pierwszym krajem w Unii Euro-
pejskiej, ktory osiagnat odpornosé stadna, i to znacznie wezesniej
niz przewidywano. Maltanski Narodowy Program Szczepien
spowodowat gwattowny spadek dziennej liczby nowych zacho-
rowan na COVID-19. W ciagu ostatnich 17 dni rowniez ulegta
zahamowaniu liczba zgon6w oraz odnotowano spadek aktywnych
przypadkow COVID-19.

— Osiagnigcie przez Malte odpornosci stadnej na COVID-19
ma ogromne znaczenie dla lokalnej gospodarki, zwlaszcza dla
sektora turystycznego. Strategia rzagdu maltanskiego polegajaca
na intensywnym tempie szczepien oraz przestrzeganiu obostrzen,
ktore maja by¢ stopniowo fagodzone, wplynely na ten sukces.
Nasz kraj wciaz bgdzie monitorowat sytuacjg zwiagzang z wirusem,
ale jednocze$nie zapewniamy, ze maltanska branza turystyczna
w erze postpandemicznej stanie si¢ zrownowazonym sektorem
gospodarki — powiedziat Clayton Bartolo, minister turystyki
i ochrony konsumentow.

— Dzisiejszy sukces daje nam motywacje, ktorej wszyscy
potrzebujemy, poniewaz od 1 czerwca bedziemy z powrotem
wita¢ turystow na Wyspach Maltanskich. Osiagnigcie stadnej
odpornosci z pewnoscig bgdzie dodatkowa zacheta dla podroznych
szukajacych odpoczynku, a co najwazniejsze — bezpiecznych
wakacji — dodat Johann Buttigieg, dyrektor generalny Malta
Tourism Authority. ©
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S3 wytyczne
dla organizatorow
wypoczynku
dzieci i mtodziezy
Organizatorzy wypoczynku dzieci i mtodziezy do-

czekali sie wytycznych, na podstawie ktérych moga
przygotowac swoje imprezy.

Ministerstwo Edukacji i Nauki
we wspolpracy z glownym inspek-
torem sanitarnym i Ministerstwem
Zdrowia przygotowato wytyczne
dla organizatoréw wypoczynku let-
niego dzieci i mlodziezy. Zalecenia
zostaty opracowane, aby zwigkszy¢
bezpieczenstwo i minimalizowac
ryzyko zakazenia podczas zorga-
nizowanego wypoczynku w czasie
epidemii COVID-19.

Organizacja letniego wypoczynku dzieci 1 mtodziezy begdzie
mozliwa w rezimie sanitarnym i z zachowaniem zasad bezpie-
czenstwa. Aby ogranicza¢ ryzyko zakazenia wsrod uczestnikow
wypoczynku oraz kadry, Ministerstwo Edukacji i Nauki we
wspotpracy z gtdwnym inspektorem sanitarnym i Ministerstwem
Zdrowia przygotowalo wytyczne sanitarne. Zostaty one podzie-
lone na cztery czgscei:

* zapewnienie bezpieczenstwa uczestnikom podczas wypo-
czynku,

* zapewnienie bezpieczenstwa w obiektach wypoczynku,

* procedury zapobiegawcze: podejrzenie zakazenia korona-
wirusem uczestnikow wypoczynku, kierownika, wychowawcy
lub innej osoby, z ktdrg zawarto umowe o pracg, umowe cywil-
noprawna lub umowe wolontariackg dotyczaca wykonywania
zadan podczas wypoczynku,

* procedury postgpowania w razie podejrzenia zakazenia
u osoby majacej kontakt w ciggu ostatnich 10 dni z osobg zaka-
zong koronawirusem.

Szczegoty znajduja si¢ na stronie MEN. ©

TMR z kolejnym
osrodkiem w Austrii

Tatry Mountain Resorts, stowacka firma zarzadzajyca
osrodkami narciarskimi i parkami rozrywki, od 1 maja
stata sie wtascicielem kolejnego osrodka narciarskie-
go w Austrii. Nowy nabytek to osrodek Muttereralm
potozony w Tyrolu, 10 km od Innsbrucku.

Firma TMR kupita Muttereralm Bergbahnen, ktora zarza-
dza kurortem Muttereralm, od Izby Turystycznej w Innsbrucku
(gtéwnego udzialowca) oraz miejscowosci Gotzens i Mutters
za 3,25 mln euro. Umowa zostata podpisana 16 grudnia 2020 r.
TMR przejat spotke 1 maja 2021 r. — Zdecydowalismy si¢ dota-
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czy¢ do osrodka ze wzgle-
du na perspektywe jego
polaczenia z sasiednim
kurortem Axamer Lizum
oraz mozliwo$¢ ewentual-
nego potaczenia z innym
lodowcem w przysztosci. Jednak caly oSrodek ma ciekawy
potencjat nie tylko zima, ale i latem. Dlatego chcemy go dalej
rozwija¢, tak jak zadeklarowalismy w Austrii. Poza tym przejecie
doskonale wpisuje si¢ w nasza strategi¢ rozszerzenia GOPASS
na inne osrodki — powiedziat Igor Rattaj, prezes zarzadu TMR.

Wsie Gotzens i Mutters oraz Izba Turystyczna w Innsbrucku
zdecydowaly si¢ sprzedac osrodek w celu zapewnienia jego dal-
szego rozwoju, ale takze ze wzgledéw ekonomicznych. Bardzo
wazne jest to, ze zaplata kolejnej czgsci ceny zakupu uzalezniona
jest od dotacji Izby Turystycznej w Innsbrucku na potaczenie
Muttereralm z sasiednim osrodkiem Axamer Lizum (40 km tras
narciarskich, 10 kolejek linowych i wyciggow). Osrodek Muttere-
ralm polozony jest w bardzo atrakcyjnej okolicy, zaledwie 10 km
od centrum Innsbrucku. To juz trzeci osrodek w Austrii nabyty
przez TMR. Od roku 2019 firma jest wlascicielem osrodkow
Molltaler Gletscher oraz Ankogel w Karyntii. W Polsce spotka
jest whascicielem m.in. Szczyrk Mountain Resort. ©

Wakacje.pl
z nowym logo
i identyfikacjg wizualng

Wakacje.pl zmieniaj3 logotyp i wprowadzajg nowy
system identyFfikacji wizualnej marki.

Rebranding jest
kolejnym elementem
realizacji strategii fir-
my w kierunku Client
First i ulatwienia wy-
boréow wakacyjnych
Polakow. Za koncept i wdrozenie odpowiada agencja BNA. Nowe
logo i identyfikacja wizualna z kompleksowym jezykiem piktogra-
mow, ikonografii, nowa paleta kolorystyczna, odSwiezony bran-
ding audio i nowy claim to odpowiedz na potrzeb¢ wzmocnienia
$wiadomosci roli i mozliwosci, jakie daja Wakacje.pl w calym
procesie wyboru wakacji przez tysigce Polakow.

— Wakacje.pl sg miejscem, gdzie dla setek tysigcy Polakow
zaczynaja si¢ wakacje. Towarzyszymy klientom na kazdym
etapie Sciezki zakupowej, utatwiajac wybor miejsca na urlop,
zamieniajac nieefektywne poszukiwanie w gaszczu mozliwosci
na tatwe 1 przyjemne poréwnanie ofert, zakonczone szybkim
1 bezpiecznym zakupem. Nasi klienci moga z naszg pomoca
planowa¢ wymarzony urlop, kiedy chca, gdzie i jak chca, w petni
bezobstugowo, ze wsparciem doradcy infolinii czy tez w salonie
stacjonarnym. Wizualna strona naszej marki musi korespondowac
Z nowoczesnos$cig i wygoda procesow, ktore oferujemy — mowi
Dariusz Gorzny, prezes zarzadu Wakacje.pl. ©

FOT. PIXABAY, MATERIALY PRASOWE

™ STRZELIN
? ’ MIERZY WYSODKD

WODNY WYPOCZYNEK
W STRZELINIE | OKOLICACH

e e ———

Na turyst6w odwiedzajgeych ziemie strzelifiska czekajq nie tylko piesze i rowerowe szlaki, cenne zabytki i geoatrakdje,

ale rowniez nowoczesny aquapark oraz oSrodek wypoczynkowy z liznymi wodnymi atrakcjami.

Imodemizowany, catoroczny Osrodek Wypoczynkowy Nad
Stawami w Biatym Kosciele to doskonate miejsce dla
szukajgcych relaksu i aktywnego wypoczynku nad woda.
W sezonie letnim, od czerwca do sierpnia, jest w nim
dostepne m.in. kapielisko z duzg plaza oraz wypozyczalnia
sprzetu wodnego. Goscie mogg korzystac z kajakdw oraz
rowerdw wodnych. Dla dzieci przygotowano basen ze
Zjezdzalniz, a nad bezpieczeristwem kapigcych czuwajg
profesjonalni ratownicy. Dia godci przygotowano nowoczesne
6-osobowe domki z bezptatnym intemetem oraz bogatym
wyposaZeniem, a klienci mogg korzystac m.in. z wypoZyczaini
rowerdw. OSrodek w Biatym Koéciele to rdwnieZ prawdziwy
raj dla wedkarzy, korzystajacych ze stawu, s3siadujacego ze
zhiomikiem kapielowym.

W it

n Gmina Strzelin

Poza sezonem, z osrodka korzystajg min. lokalne, morsy”
a morsowanie odbywa sie w cywilizowanych warunkach,
z zachowaniem zasad bezpieczenistwa. Wodnych atrakgji nie
brakuje rdwniez w samym Strzelinie, gdzie dziata Aquapark
Granit. W lecie moina tu takze skorzystac z odkrytego basenu
k3pieloweqo. Dia klientdw aquaparku przygotowano: baseny -
phywacki i rekreacyjny (z masazami wodnymi),72-metrows
Ziezdzalnie, wanny jaccuzzi, sauny, grote solng, sitownie oraz
restauracje.

&-J‘ gmina_strzelin
- g

www.strzelin.pl
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Wigcej os6b wyjedzie
na wakacje

Tak jak przed rokiem, zdecydowana wiekszos¢
ankietowanych przez BIK Info Monitor (75 proc.
obecnie wobec 77 proc. w 2020 r.) deklaruje, ze spe-
dzi urlop w kraju, a tylko co czwarta osoba planuje
wyjazd zagraniczny.

Bardzo duza popularno$¢ urlopéw w Polsce to po czgsci efekt
uboczny pandemii. Co szoésty badany (17 proc.) mowi, ze gdyby
nie okolicznosci, chetnie wyjechatyby za granicg, ale tym razem
tak nie zrobi. Zagraniczne wakacje planuje $rednio 32 proc. 0sdb
deklarujacych dobra sytuacje materialng, cho¢ jednoczesnie na
taka form¢ wypoczynku decyduje si¢ 21 proc. 0sob o przecigtnej
lub ztej sytuacji materialne;.

Urlopy w kraju znacznie czgsciej planujemy we wlasnym zakresie.
66 proc. osob deklarujacych chgé wyjazdu wakacyjnego uwaza, ze
nie potrzebuje do tego ushug wyspecjalizowanych biur. Jedynie co

dziesiaty przyznaje, ze taka pomoc bedzie mu potrzebna. Tymczasem
wérod wyjezdzajacych w odlegte miejsca z ustug touroperatorow
korzysta wigcej niz potowa. Ogolem wycieczke z katalogow biur
turystycznych zamierza wybra¢ 22 proc. badanych. Chetnych by-
Toby wigcej, gdyby nie 11 proc. ankietowanych, ktorzy zazwyczaj
jezdzili z biurami, ale tym razem chcg sobie poradzi¢ samodzielnie.

Wsrod wynikajacych z pandemii zmian w wakacyjnych zwy-
czajach, poczawszy od wyboru miejsca wyjazdu, poprzez sposob
organizacji, do finansoéw, wida¢, ze obok wymienionej wezesniej
rezygnacji z dotychczas praktykowanych dtuzszych wyjazdow
zagranicznych na rzecz wypoczynku w kraju (17 proc.) i checi
samodzielnego zorganizowania wyjazdu (11 proc.) kluczowe stato
si¢ ograniczanie kontaktow spotecznych: 30 proc. szuka miejsc
wypoczynku, w ktorych nie ma thuméw, a 18 proc. planuje wyjazdy
W mniejszym niz wezesniej gronie. Jesli chodzi o wptyw na finanse,
12 proc. wskazuje, ze pandemia oznacza dla nich nizszy budzet
wakacyjny, jedynie 4 proc. odpowiada przeciwnie. Jednocze$nie co
czwarty dorosty Polak myslacy o dluzszym wyjezdzie deklaruje,
ze pandemia nie ma zadnego wptywu na jego plany.

Az 34 proc. deklaruje, Ze szczepienia nie wywieraja zadnego
wplywu na ich decyzje wakacyjne, cho¢ konkretnych planow jeszcze
nie maja. Kolejne 18 proc. méwi o urlopowaniu, nawet jesli wezesniej
do szczepienia nie dojdzie. Po przeciwnej stronie jest jedynie 14 proc.
warunkujacych swoje podroze przyjeciem petnej ochrony i 5 proc.
liczacych na przyjgcie przed wyjazdem przynajmniej jednej dawki.
11 proc. albo przechorowato COVID-19, albo przyjeto petng dawke
uodporniajaca. Wigkszym przekonaniem do konieczno$ci ochrony
szczepieniem przed wyjazdem wykazuja si¢ osoby starsze — tak
mowi 24 proc. badanych od 45. do 54. roku zyciai31 proc. powyzej
55. W mtodszych grupach ten odsetek nie przekracza 16 proc. ©

Smieci?!
Kto to widziat?!

Tatrzanski Park Narodowy rusza z ogélnopolska akcja, ktorej
celem jest budowanie ekologicznej §wiadomosci oraz inspirowanie
Polakoéw do zadbania o srodowisko naturalne. Kampania ma za
zadanie uswiadomienie ludziom, ze niewlasciwe postgpowanie
ze $mieciami niszczy dzika przyrodg. Cztowiek ma bezposredni
wplyw na swoje otoczenie, a skutki nieprzemyslanego zachowania
sa dla srodowiska naturalnego bardzo czgsto nicodwracalne. Celem
kampanii jest ksztattowane wiasciwej postawy poprzez dostarcze-
nie praktycznych wskazowek 1 zmobilizowanie do aktywnego
rozwigzywania tego problemu.

Poniewaz §mieci pozostawiane sg nie tylko w gorach, ale takze
na plazach czy nad jeziorami i rzekami, wigc kampania edukacyjna
ma charakter ogolnopolski. Za przyktad za$ ma postuzy¢ Tatrzanski
Park Narodowy, z ktorego co roku trzeba usuna¢ kilkaset metrow
szesciennych odpadow pozostawianych przez turystow.

Kampania bedzie realizowana od maja do wrzeénia br. z wy-
korzystaniem wielu narzgdzi edukacyjnych i kanatow informa-
cyjnych. Skierowana jest do réznych grup odbiorcow, by kazdy,
niezaleznie od poziomu wiedzy i zaangazowania w temat ochrony
srodowiska czy tez wieku, mogt znalez¢ interesujace dla siebie
tresci. Kampania obejmuje rowniez OOH, czyli citylighty, rowery
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miejskie, autobusy. Planuje si¢ takze spoty radiowe, ktorych za-
daniem bgdzie uswiadomienie Polakom problemow zwiazanych
z za§miecaniem $rodowiska. Warto $ledzi¢ strong ktotowidzial.pl
oraz profile Tatrzanskiego Parku Narodowego w social mediach,
m.in. na Facebooku i Instagramie. Dzigki nim mozna nie tylko po-
glebi¢ wiedzg o przyrodzie, ale takze dowiedziec si¢ o konkursach
iproekologicznych aktywnosciach na terenie parkow i rezerwatow
przyrody. Przewiduje si¢ pig¢ konkursow promujacych zachowanie
proekologiczne w roznych grupach spotecznych.

Projekt obejmuje wiele rozmaitych dziatan, ktore taczy jeden cel
1 wspolne przestanie: wzrost $wiadomosci ekologicznej Polakow
oraz aktywizacja spoteczenstwa i ksztaltowanie ekologicznych
postaw, co pozwoli zminimalizowac¢ problem ogromnego zasmie-
cania $rodowiska i nadmiernej produkcji odpadow, powodujacej
katastrofalne skutki dla przyrody. ©

FOT. MATERIALY PRASOWE, PIXABAY

FOT. PIXABAY

Hiszpania
liberalizuje zasady wjazdu
od 7 czerwca

Hiszpania otwiera sie dla bezpiecznej turystyki
miedzynarodowej - przyjmuje wszystkich zaszcze-
pionych turystéw od 7 czerwca i przystepuje do
europejskiego systemu certyfikatéw cyfrowych
COVID-19 od 1 lipca.

Premier rzadu Hiszpanii zapowiada, ze od 7 czerwca wszystkie
osoby posiadajace pelne szczepienie jedng ze szczepionek za-
twierdzonych przez EMA lub WHO beda mogly podrézowaé do
Hiszpanii, niezaleznie od kraju pochodzenia. Ponadto od 24 maja
Hiszpania zezwala na wjazd bez zadnych wymagan zdrowotnych
turystom z Wielkiej Brytanii oraz dziewigciu innych krajow uzna-
nych za bezpieczne.

Hiszpania dotacza do cyfrowego certyfikatu COVID-19 od
1 lipca. Gléwne cechy tego certyfikatu to jego prostota, jednolitosc,
dostgpnose, bezkosztowosC 1 operacyjnos¢ we wszystkich krajach
Unii Europejskiej. Kod QR zawarty w tzw. unijnym certyfikacie
cyfrowym dostarczy informacji, czy podrézujaca osoba jest zaszcze-
piona, przeszta chorobg lub ma negatywny wynik PCR.

0Od 7 czerwca obywatele UE, w tym Polski, z wykonanym pelnym
harmonogramem szczepien na co najmniej 14 dni przed wylotem lub
z zaswiadczeniem przebycia choroby COVID-19 beda mogli wjecha¢
do Hiszpanii bez koniecznosci wykonania testu PCR, nawet jesli ich
kraje czy regiony znajduja si¢ w strefie zagrozenia epidemicznego
(w skali kolorow mapy sygnalizacji $wietlnej Europejskiego Centrum
ds. Zapobiegania i Kontroli Chordb sg zaznaczone na pomaranczo-
wo, czerwono lub ciemnoczerwono). Kiedy zacznie obowigzywac
europejski certyfikat cyfrowy, czyli po 1 lipca, zaswiadczenia te
beda réwniez akceptowane w formacie cyfrowym.

0Od 7 czerwca turysci z krajow spoza UE nieuwzglednieni na po-
przednie;j liscie beda mogli podrézowaé do Hiszpanii, jesli zakonczyli
harmonogram szczepien co najmniej 14 dni przed podr6za. Akcep-
towane begda $wiadectwa szczepien w formie papierowej wydane
w jezyku hiszpanskim lub angielskim, jesli podana szczepionka jest
jedna z tych, ktore zostaty zatwierdzone przez Europejska Agencje
Lekéw (EMA) lub znajduja si¢ na liscie WHO do stosowania w na-
glych wypadkach. Niezaszczepione osoby matoletnie moga wjechaé
do Hiszpanii z negatywnym wynikiem PCR (dzieci ponizej szostego
roku zycia s3 zwolnione z testu). Akceptacja zaszczepionych obywateli
zkrajow spoza UE bez dodatkowych wymagan sanitarnych moze zo-
sta¢ cofnigta w razie pogorszenia si¢ sytuacji epidemiologicznej w kraju
pochodzenia lub rozpowszechnienia wariantow koronawirusa. ©
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BHIEN BRZECIWLOTNICZE]

im. ptk Stanistawa Paszkiewicza

Muzeum jest zamiejscowym oddzialem Muzeum Sit Powietrznych w Deblinie -
paristwowej instytudji kultury Ministerstwa Obrony Narodowej. Filia kontynuuje
tradycie placowki muzealnej utworzonej w 1976 roku przy wczesnej Wyisze
Szkole OficerskiejWojsk Obrony Przeciwiotniczej (obecnie CSSPw Koszalinie).

Wystawa stala HISTORIA POLSKIE] BRONI PRZECIWLOTNICZE] prezentuje
uzbrojenie i sprzet bedacy na wyposazeniu Wojsk Obrony Przeciwlotniczej.
W zbiorach muzeum znajduje sig wiele unikatowych eksponatdw broni palnej,
a takze archiwalia dotyczace dzialalnosci wojsk OPL. Réwniez mitosnicy historii
regionu znajda tu pamigtki po koszaliskich jednostkachwojskowych.

W sezonie letnim zapraszamy dozwiedzania samolotu pasazerskieqo)ak-40.

Y o

HISTORIA BRONI DZIEJE SZHOLNICTWA PATRON MUZEUM
PRZECIWLOTNICZE] WOJSKOWEGD
rozwdj polskiej broni pamigthi i tradycje pik Stanistaw Paszkiewicz
przeciwlotnicze) jednastek wojskowych pierwszy Komendant
0d 1519 roku Koszalina Oficerskie] Szkody Artyleril
do wspdlczesnodc Przeciwiotniczej w Koszalinie

75-903 Koszalin, ul. Wojska Polskiego 70
tel. +48 732 885102, muzeumopl@muzeumsp.pl
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530 mln dol. na turystyke w Arabii Saudyjskiej

Saudyjski Fundusz Rozwoju Turystyki (TDF) we wspoétpracy z Riyad Bank uruchomit program ,,Tourism Part-
ners”. Fundusz bedzie dysponowat kapitatem wysokosci do 2 mld riali saudyjskich (SR), czyli 530 mln dol.,
ktory bedzie wspierat rozwoj projektow turystycznych w Arabii Saudyjskiej.

Jest to pierwszy w krolestwie program tego rodzaju, w ktorym
sektor publiczny i prywatny wspotpracuja, zapewniajac najwyzsze
standardy zarzadzania, aby osiagna¢ zaktadane cele.

TDF wprowadzit w programie trzy produkty, ktorych celem
jest zaspokojenie potrzeb finansowych firm r6znej wielkosci
w sektorze prywatnym oraz umozliwienie rozwoju obiektow tu-
rystycznych i dziatalno$ci w kluczowych miejscach w krolestwie.
Kazdy produkt zapewnia finansowanie od 1 mIn SR (ok. 267 tys.
dol.) do ponad 100 mln SR (ok. 2,67 min dol.) dla projektow,
z opcjami wahajacymi si¢ od bezposredniego wsparcia z TDF
do wspolfinansowania przez Riyad Bank, a takze gwarancjami
do 90 proc. wartosci inwestycji.

Program ma umozliwi¢ rozwdj do 113 projektow turystycz-
nych w catym krolestwie w trzech kategoriach i skierowanych do
siedmiu miejsc docelowych okreslonych w Narodowej Strategii
Turystyki. ©

General aviation notuje wzrost

W ubiegtym roku ,, mate lotnictwo” zanotowato w Polsce wzrost o 6,6 proc. To gtownie efekt pandemii
i wstrzymania ruchu miedzynarodowego, przez ktére dla wielu zamoznych klientéw prywatne loty staty sie
jedyna opcja przemieszczania sig, np. w celach stuzbowych. Wedtug prognoz ruch GA czeka rozwdj takze po
pandemii, napedzany m.in. rozwojem turystyki premium i podrézami stuzbowymi, a takze rozbudowg infra-
struktury lotniczej w catym kraju.

— Pandemia wplyneta bardzo korzystnie na rynek general
aviation. Spowodowala, ze ta dziedzina lotnictwa po prostu
rozkwitta. Dzigki mozliwosci korzystania z transportu dyspozy-
cyjnego pasazerowie odbywali podroze, ktore bylyby niemozliwe
do zrealizowania liniami rejsowymi — mowi agencji ,,Newseria
Biznes” Anita Lisowska, dyrektor dziatu sprzedazy i marketingu
w General Aviation Services. — Pik, w ktorym poczuli$my, Ze na-
prawde ruszamy, rozpoczat si¢ w czerweu 2020 r., kiedy zarowno
nowi, jak i dotychczasowi klienci zgtaszali si¢ do nas przez caty
czas, pytajac o mozliwos¢ odbycia podrozy wakacyjnych, zeby
po prostu troche odpoczaé z rodzing w miejscowosciach, gdzie
np. posiadaja swoje wille, albo biznesowych, zeby moc utrzymac
ciagloé¢ swoj ego biznesu — wyjasnia.

5,
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Przewiduje sig, ze ruch general aviation czeka szybki rozwoj
takze po pandemii COVID-19, wskutek rozwoju m.in. turystyki
premium (zwlaszcza ze linie lotnicze tng w tej chwili swoje siatki
potaczen na mniej popularnych trasach) i podrozy stuzbowych.
Obecnie to wiasnie klienci biznesowi dominuja na rynku GA.

Jak twierdzi ekspertka, mimo wciaz relatywnie niskiej doj-
rzatosci krajowego rynku, infrastruktura dla general aviation jest
w Polsce dos¢ dobrze rozwinigta. Wiele portow lotniczych —i tych
gtéwnych, i tych mniejszych — posiada oddzielne terminale dla
ruchu GA, saloniki VIP albo chociazby tzw. fast tracki. Dzigki
temu pasazerowie, ktorzy lataja na poktadach matych odrzutow-
cow, moga swobodnie i bez kolejek po prostu przej$é check-in
i dostac si¢ na poktad.

— Cieszy tez to, ze porty mysla o hangarach. S one potrzebne
w kazdym porcie komunikacyjnym w Polsce, poniewaz wihascicieli
prywatnych odrzutowcow czy samolotow turbosmigtowych z roku
na rok przybywa. Wida¢ bardzo duzy przyrost liczby posiadaczy
wiasnych maszyn, ktorzy potrzebuja mie¢ gwarancjg, ze one beda
w nalezyty sposob hangarowane. Dlatego tez porty takie jak Byd-
goszcz, Katowice czy Gdansk, ale takze mniejsze, jak Biatystok
czy Suwalki, juz jakis czas temu rozpoczely inwestycje w tym
zakresie — mowi Anita Lisowska. Zgodnie z Rejestrem Lotnisk
Cywilnych prowadzonym przez ULC (stan na poczatek grudnia
2020 1.) w Polsce znajduja si¢ 64 lotniska, w tym 14 lotnisk uzytku
publicznego, dziewig¢ lotnisk uzytku publicznego o ograniczonej
certyfikacji, 25 — lotnisk uzytku publicznego niepodlegajacych
certyfikacji oraz 16 lotnisk uzytku wytacznego. @

FOT. MATERIALY PRASOWE, PIXABAY
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Targi Atrakcje Regionow
w Chorzowm

Impreza odbedzie sie
w tym roku
11-13 czerwca.

Tradycyjnie miejscem
organizacji targow bedzie
Park Slaski, a konkretnie
domki w nim zlokalizo-
wane.

Jak co roku impreza be-
dzie dla gosci okazja do
zapoznania si¢ z prezenta-
cjami regionow, degustacji
potraw regionalnych, obej-
rzenia wystaw sprzetu tu-
rystycznego czy wreszcie
do spotkan z wyjatkowymi
ludZzmi. ©

Spotkamy sie
w Szczecmle

Piknik nad Odr3 od-
bywa sie tradycyjnie
na nabrzezu Odry

w Szczecinie.

Impreza organizowa-
na jest od 17 lat. Tylko
w 2019 r. uczestniczyto
w niej prawie 100 tys.
0sob. Tegoroczna edycja
odbedzie si¢ 19120 czerw-
ca. W tym roku obchodzo-
ne jest rowniez 30-lecie
Targow Turystycznych
Market Tour. Targi te juz
od kilkunastu lat funkcjo-
nuja jako glowna strefa
Pikniku nad Odrg. Za-
prezentuja si¢ na nich za-
rowno lokalni wystawcy,
jak i ci z miejsc mniej lub
bardziej (nickiedy nawet
bardzo) odlegtych.

Gosci powitajg rowniez inne strefy: Zatoka Podrozy, Park
Czasu Wolnego, Jarmark Rozmaitosci, Aleja Produktow Tra-
dycyjnych, Strefa Browaréw Rzemieslniczych czy Wesole Mia-
steczko. ©

fot. R.‘Donica

MUZEUM
IM. KAZIMIERZA PULASKIEGO
W WARCE
- zespol patacowo-parkowy

Niegdys wies Winiary, dzi$ dzielnica, usytuowana w pélnocno
-wschodniej czesci Warki, na skarpie nad rzeka Pilica, tylko 50 km na
poludnie od Warszawy. To miejsce niezwykle, ktore warto odwiedzic.

W otoczeniu starych drzew zabytkowego parku stoi biaty klasycystyczny patacyk
z pol. XIX w. Jego pierwsze zalozenia siegaja XVII w. Przez ponad trzysta lat szla-
checki dom w Winiarach zmienial czesto wlascicieli i tetnit Zyciem. Wraz z kolej-
nymi mieszkaricami, przeksztatcat swoj ksztatt architektoniczny i wystrd;. Dzis, po
wielkim remoncie, odzyskat dawny blask i ze staropolska goscinnoscia zaprasza.
Muzeum im. Kazimierza Putaskiego otwarto tu w 1967 roku, na czes¢ najbar-
dziej znanego mieszkarica Winiar - Kazimierza Pulaskiego - polsko-amerykan-
skiego bohatera walk o niepodlegtos¢ obu narodéw. Poznasz tu nie tylko losy
stynnego Kazimierza, ale takze innych wielkich Polakéw, ktérzy emigrowali do
Stanéw Zjednoczonych Ameryki Pétnocnej (Tadeusza Kosciuszki, Juliana Ur-
syna Niemcewicza, Heleny Modrzejewskiej czy Ignacego Jana Paderewskiego).
W Winiarach poczujesz atmosfere domu polskiego szlachcica, odpoczniesz
obserwujac dziewiczg przyrode, postuchasz szumu starych drzew i $piewu
ptakow. Swoisty genius loci przyciaga tu gosci kazdego dnia.

NIE TYLKO MUZEUM
Przy wjezdzie na teren zespolu palacowo-parkowego powstato nowoczesne
Centrum Edukacyjno-Muzealne. Odbywaja si¢ tu koncerty, spotkania i wy-
stawy czasowe. W niedzielne popoludnia czesto mozna trafi¢ na koncerty
organizowane w tzw. Letniej Strefie Muzyki, na fonie natury. Muzeum prowadzi
niewielka kawiarenke - Café Savannah. Serwuje domowe wypieki, m.in. szarlotke
z wareckich jablek, dobra kawe i rozne gatunki herbat. W razie potrzeby kupisz
kawe na wynos. Na terenie parku organizowane s3 réwniez ceremonie §lubne.
Od 18 czerwca do 31 sierpnia 2021 r. Muzeum zaprasza na wystawe czasowa
HJutro — kim cheesz by¢? Michat Jackowski. Rzezba’, zardwno plenerze jak
i w sali wystaw Centrum Edukacyjno-Muzealnego.
Muzeum im. Kazimierza Pulaskiego czynne jest od $rody do piatku w godz.
10.00-17.00 w weekendy w godz. 11.00-18.00. Czwartek jest dniem bezplatnego
wejscia na ekspozycje stala.

Szczegotowe informacje:
www.muzeumpulaski.pl, www.facebook.com/muzeumpulaski/
e-mail: rezerwacja@muzeumpulaski.pl
tel. 48 667 20 20

BRSWojej,pracowni
| fot Pawel tLawreszuk
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Zadowolenie klientow
po wirtualnym GTM

Zaufanie do Niemiec jako marki turystycznej byto
podstawg optymistycznych nastrojow podczas naj-
wiekszych targow turystyki przyjazdowej do Nie-
miec - Germany Travel Mart 2021 (GTM). Badanie
wsrod klientéw z 27 krajow wykazato oczekiwania
na ozywienie niemieckiej turystyki przyjazdowej.

Okoto 1/3 kluczowych klientow z migdzynarodowej branzy
turystycznej, ktorzy zarejestrowali si¢ na GTM, wziglo udziat
w ankiecie internetowe]j przeprowadzonej przez Niemiecka
Centralg Turystyki w celu analizy nastrojow i oczekiwan bran-
zy. 95 proc. ankietowanych zaktada, ze Niemcy jako kierunek
turystyczny beda po kryzysie co najmniej tak samo atrakcyjne
dla odwiedzajacych, jak przed pandemia.

38 proc. menedzerow turystyki bioracych udziat w GTM
zaklada, ze w nadchodzacym roku branza powréci do poziomu
sprzed kryzysu, a ponad jedna trzecia uwaza, ze najpdzniej do
2023 r. osiagnie poziom z 2019 1.

Fazie ozywienia sprzyja wyjatkowo wysoka ocena oferty
turystycznej w Niemczech. Przede wszystkim uwage zwraca
temat zrownowazonego rozwoju: 84 proc. uznaje jakos$¢ zrow-
nowazonych produktéow w Niemczech za dobra/bardzo dobra.
Najlepszymi opiniami cieszg si¢ tez oferty oparte na rozwigza-
niach wirtualnych: 93 proc. kluczowych klientéw ocenia dostepne
tresci cyfrowe jako dobre/bardzo dobre.

Targi turystyki przyjazdowej do Niemiec GTM 2021 w formie
wirtualnej odbyly si¢ 27-29 kwietnia. Wzi¢to w nich udziat okoto
250 niemieckich dostawcow 1 480 kupujacych z biur podrozy
z calego $wiata.

Krajem partnerskim GTM 2021 byta Meklemburgia-Pomo-
rze Przednie. Ten potozony na potnocnym wschodzie Niemiec
kraj zwigzkowy oferuje wiele atrakeji turystycznych dla gosci
zagranicznych. Wybrzeze Morza Baltyckiego, Pojezierze Me-
klemburskie, zabytki wpisane na list¢ Swiatowego dziedzictwa
UNESCO, miasta hanzeatyckie i stolica Schwerin z zespotem
zamkowym — to tylko niektore z nich. ,,10 powodow do odkrycia
Meklemburgii-Pomorza Przedniego” byto jednym z przewodnich
tematow webinarium, podczas ktorego kraj partnerski zaprezen-
towat si¢ kluczowym klientom w pierwszym dniu warsztatow. ©
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TECHNOLOGIA pomoze
branzy hotelarskie;

Technologia odgrywa kluczowg role w czasie zmian,
ale takze moze pomodc hotelom w przystosowaniu
sie do postpandemicznej rzeczywistosci.

Kwestia ta stanowita glowny temat dyskusji panelowe;j, bedacej
elementem inicjatywy Sabre Campus. Wskazywano na znaczenie
technologii wiazace si¢ z personalizacjg podrozy. — W zesztym
roku moglismy zauwazy¢ prawdziwy wplyw potencjatu tech-
nologii i innowacji na nasza branz¢. Wszyscy doswiadczylismy
tego w trakcie podrézowania. Technologia zmienita zar6wno
doswiadczenia podczas podrozy, jak i sposob obstugi turystow —
mowit Sebastian Drzewiecki, dyrektor zarzadzajacy Sabre Polska.

Pandemia nap¢dza innowacje i zmiany w branzy turystyczne;.
Hotele dysponujace informacjami o gosciach, a takze spogladajace
na branze z lokalnej perspektywy, znajduja si¢ w doskonatej po-
zycji, aby otworzy¢ wiele nowych zrodet przychodow, zwigkszy¢
lojalno$¢ i zaufanie klientdow oraz przemowic do szerszego seg-
mentu gosci. Jednocze$nie moga budowaé¢ odpornos¢ w czasach
recesji, zwigkszajac wydajnos¢ w okresach wzrostu. Branza
hotelarska musi na nowo przemysle¢, kim mogg by¢ ich goscie,
jakiego rodzaju doswiadczen oczekujg i jak im je zapewnic.
Wiasnie technologia moze okaza¢ si¢ pomocna w tej kwestii.

— Uwazam, ze technologia moze pomoc hotelarzom na trzy
rozne sposoby: poprzez mozliwos¢ definiowania optymalnych
cen dla kazdego klienta w kazdym momencie, poprzez redukcj¢
kosztow (ktorych mozna uniknac) w calej podrozy klienta oraz
poprzez poprawe doswiadczen klienta. Technologia zmieni Zycie
kazdego z nas, ale i naszych firm — wskazywatat Raul Gonzalez,
EMEA CEO Grupy Hotelowej Barcelo.

W zwigzku z tym, Ze personalizacja jest nowym oczekiwaniem
w wielu branzach, turystyka rowniez musi zapewnia¢ te same
doswiadczenia, dostosowane do indywidualnych potrzeb klientow.
Dlatego tez nowe technologie, takie jak sztuczna inteligencja czy
uczenie maszynowe, stajg si¢ coraz bardziej przydatne, a zatem
odgrywaja coraz istotniejsza rol¢. Chociaz nikt nie potrafi prze-
widzie¢, jak dokladnie bedzie wygladata przysztos¢ podrozy,
zwlaszcza po pandemii, to jedno nie ulega watpliwosci. Firmy
technologiczne beda nadal wprowadza¢ innowacje i dostarczaé
ustugi oraz rozwigzania, ktore bedg pomagac branzy hotelarskiej
uczy¢ sig, adaptowac i rozwijac. W czasie wychodzenia z kryzysu
hotelarze poszukuja przej$cia od silosow i fragmentacji danych
do bardziej holistycznego i zintegrowanego srodowiska, ktore
utatwi im zarzadzanie i pomoze w zwickszaniu przychodow,
obnizaniu kosztow oraz lepszym zrozumieniu klientow. ©
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Dziewiata edycja

Meetings Week Poland

Tegoroczna impreza poswiecona byta przemystowi spotkan 2.0, czyli transFormacji, jaka przechodzi
zarowno branza, jak i narzedzia, ktore oferuje.

Na Meetings Week Poland 2021 ztozy-
fo si¢ osiem sesji przygotowanych przez
stowarzyszenia 1 organizacje branzowe
reprezentujace rozne obszary przemyshu
spotkan. Poruszano zagadnienia zwigzane
z funkcjonowaniem przemystu spotkan
W nowej rzeczywistosci spotecznej, go-
spodarczej 1 komunikacyjnej. W spotkaniu
w formule online wzigto udziat 20 mow-
cow 144 panelistow, a na platformie, gdzie
wydarzenie si¢ odbywato, zarejestrowato
si¢ ponad 700 uczestnikow.

Swego rodzaju punktem odniesienia
dla rozmoéw na temat rynku byly zaprezen-
towane premierowo przez Anetg Ksigzek
z Poland Convention Bureau POT dane
dotyczace sektora MICE w Polsce (raport
,»Przemyst spotkan i wydarzen w Polsce™)
i Europie (,, Wptyw koronawirusa na eu-
ropejski rynek spotkan”).

PRZEMYSt SPOTKAN WAZNY

DLA GOSPODARKI

Oficjalnego otwarcia MWP, podczas
sesji Poland Meetings Destination (orga-
nizowanej pod auspicjami ,,The Warsaw
Voice”), dokonali patroni wydarzenia: An-
drzej Gut-Mostowy, sekretarz stanu w Mi-
nisterstwie Rozwoju, Pracy i Technologii
odpowiedzialny za turystyke, oraz Anna
Salamonczyk-Mochel, wiceprezes Pol-
skiej Organizacji Turystycznej. Minister
Gut-Mostowy okreslit przemyst spotkan
jako jeden z kluczowych obszaréw gospo-
darki. Zapowiadal znaczace wsparcie dla
turystyki biznesowej z Krajowego Planu
Odbudowy. Rowniez Anna Salamonczyk-
-Mochel podkreslita wartos¢ przemystu
spotkan dla gospodarki kraju oraz zna-
czenie budowania partnerstw i wspotpracy
w dziedzinie turystyki. Méwita m.in. o po-
trzebie budowy szerszej strategii rozwoju
branzy spotkan w Polsce.

Uczestnicy sesji, ktorej partnerem byta
Warszawska Organizacja Turystyczna,
zgadzali si¢, ze rola przemystu spotkan
dla polskiej gospodarki nie powinna male¢
w wyniku pandemii. Przeciwnie, dyna-
miczny rozwoj gospodarki nie jest mozli-
wy bez jeszcze szybszego niz dotychczas

rozwoju tej branzy. Ponadto uczestnicy
paneli, reprezentujacy m.in. convention
bureaux todzi, Krakowa i Warszawy,
wskazywali nie tylko na zagrozenia, ale
takze na szanse, jakie wynikajg ze zmian,
ktore zaszty na rynku spotkan w wyniku
pandemii COVID-19.

JESTESMY GOTOWI NA ERE

NOWYCH KOMPETENCIJI

,»Nowa era najlepszych z najlepszych”
— blok tematyczny zorganizowany przez
Stowarzyszenie Konferencje & Kongre-
sy w Polsce (SKKP), byt w catosci po-
$wigcony kompetencjom i pracownikom
przysztosci. Ttem do dyskusji eksperckiej
byta prezentacja dr. Bartlomieja Walasa
i wynikajaca z niej teza, ze zarzadzanie
zmiang i tozsamym z nig ryzykiem to jed-
ne z najwazniejszych kompetencji nowej
normalnosci.

Stowarzyszenie Branzy Eventowej
(SBE) poswigcito swoja sesj¢ kluczowemu
wyzwaniu eventow 2.0, czyli cyberbez-
pieczenstwu. Podczas edukacyjnej deba-
ty Anna Coban (Legal Coban), Lukasz
Kistar (ekspert [cyber]bezpieczenstwa),
Krzysztof Dobrowolski (ConnectTo),
Janusz Jabtonski (BERM) oraz jako mo-
derator Dagmara Chmielewska (prezes
SBE) podjeli si¢ zdefiniowania eventu 2.0.
Poruszyli takie zagadnienia jak cyberbez-
pieczenstwo w eventach, aspekty prawne,
ochrona danych osobowych uczestnikow
wydarzenia, zabezpieczenia narzedzi do
organizacji wydarzen, zagrozenia, z jakimi
branza eventowa spotyka si¢ w trakcie
produkcji i transmisji wydarzen online,
oraz obowiazki, jakie w tej materii powinni
spetni¢ organizatorzy wydarzen.

MPI Poland Chapter wraz z zaproszo-
nymi ekspertami postanowito przyjrze¢
si¢ socjologicznym skutkom pandemii
i ich wptywowi na przeobrazenia branzy
spotkan.

Future Leaders Forum zorganizowa-
ne w partnerstwie z IMEX i MPI przez
studentow Szkoly Glownej Turystyki
i Hotelarstwa Vistula pod kierownictwem
dr. Krzysztofa Celucha po raz szesnasty

zgromadzito inspirujacych moéwcow re-
prezentujacych wszystkie sektory prze-
mystu spotkan. W swoich prezentacjach
i wypowiedziach odnosili si¢ przede
wszystkim do rozwoju i budowania ka-
riery, edukacji, ale takze zmian na rynku,
jakie zaszty w ciggu ostatnich kilkunastu
miesigcy.

Ostatnia sesja tegorocznego MWP, zor-
ganizowana przez MeetingPlanner.pl, byta
swego rodzaju podsumowaniem transfor-
macji, jaka przeszedt rynek spotkan i wy-
darzen, dokonanym przez przedstawicieli
agencji, ktore znalazty si¢ w Top 10 agen-
cji eventowych w konkursie MP Power
Awards. O
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Jak beda wygladaly wakacje tego lata w Grecji? Czy
mozna planowac takie wyjazdy, a branza bedzie funk-
cjonowac¢ w miare normalnie?

Oczywiscie nikt nie ma kontraktu z wirusem i do konca nie
potrafimy przewidzieé, co si¢ moze wydarzy¢. Mamy jednak
bardzo profesjonalny system, ktory dopracowywali$Smy przez
ostatni rok. JesteSmy wigc przygotowani znacznie lepiej niz
rok temu. Przede wszystkim mamy znacznie wigksze dos§wiad-
czenie w postgpowaniu z wirusem. Zdobyli doswiadczenie tez
nasi lekarze i naukowcy. Do tego mamy wreszcie szczepionki
i szybkie testy umozliwiajace wykrywanie wirusa. To wszyst-
ko przynosi powazne korzysci, jesli chodzi o zapewnienie

Jestesmy gotow1 przyymowac

TURYSTOW Z POLSKI

Polska jest dla nas bardzo wainym rynkiem turystycznym.
W ubieglym roku to wlasnie w liczbie przyjazdow 7 Polski zanotowalismy najmniejszy
spadek — mowi Haris Theoharis, minister turystyki Grecji.

% bezpieczenstwa.
] _ Dlatego wierzymy, ze jesli wszystko pojdzie tak, jak zaktada-
i Al i o s s e ST - my, to bardzo szybko bedziemy mogli otworzy¢ sie na k
= ol e ke . A— X . Y, zybko bedziemy mog zy¢ sig na turystyke
— Y W SR e, ik . w pehni, nie tak jak w ubiegtym roku. Normalnie otworzymy ho-
- =L e g I e s - tele, plaze, muzea i inne atrakcje. I co wazne, zdotamy zapewnic¢

bezpieczenstwo zarowno turystom, jak i naszym mieszkancom.

Grecja dotychczas byla w Polsce najpopularniejszym kierunkiem wyjazdow wakacyj-
nych. Jak wygladalo to w ubieglym, tak trudnym dla branzy turystycznej roku?
Polska jest dla nas bardzo waznym rynkiem turystycznym. W ubiegtym roku to wtasnie w licz-
bie przyjazdow z Polski zanotowaliSmy najmniejszy spadek. I cho¢ w liczbach bezwzglednych
polscy turysci nie byli najliczniejsza grupa, jednak to, ze spadek byt w tym wypadku najmniejszy,
wzbudza nasze uznanie. Na tej podstawie wierzymy rowniez, ze liczba gosci z Polski udajacych
si¢ do Grecji wroci do poziomu sprzed pandemii szybciej niz w przypadku wielu innych rynkow.

Prace nad wspolnym europejskim paszportem covidowym wciaz trwaja. Do wakacji
zostalo niewiele czasu i nie ma pewnoSci, Ze zacznie on dziala¢ przed wakacjami. Co
w takiej sytuacji zrobi Grecja?

Jestesmy gotowi przyjmowac turystow z Polski, ktorzy beda w petni zaszczepieni albo przed-
stawig negatywny wynik testu na SARS-CoV-2. Mamy nadziej¢, ze mimo wszystko prace nad
»Zielonym certyfikatem”, potwierdzajacym sytuacje epidemiczng mieszkancoéw Europy, beda
postgpowaty szybko i bgdziemy mogli przenie$¢ nasze papierowe zaswiadczenia do odpowiedniej
aplikacji. To by bardzo utatwito wszystkim podrézowanie i unikneliby$smy zbednych komplikacji.

Jesli jednak to nie nastapi, jesteSmy gotowi dziatac jak do tej pory, na podstawie papierowych
zaswiadczen, ktore przeciez funkcjonuja. Mieszkancy Unii Europejskiej przyjezdzajacy do Grecji
sa w tej chwili zwolnieni z obowiazkowe]j kwarantanny, jezeli sa zaszczepieni lub wykaza si¢
negatywnym testem. I beda mogli przyjezdza¢ do Grecji nadal na tych samych zasadach. Mamy
nadzieje, ze do wakacji, po zebraniu do§wiadczen z otwarcia branzy turystycznej bgdziemy mogli
zaproponowac zagranicznym turystom kolejne ufatwienia w podrézowaniu.

Przed pandemia Grecja zaczela promowac sie nie tylko jako kierunek letnich wyjazdow,
ale jako kraj dla calorocznej turystyki, oferujacej liczne atrakcje w réznych regionach, nie
tylko na wybrzezu. Czy teraz po pandemii ta polityka turystyczna bedzie kontynuowana?

Tak, oczywiscie, mamy plany, aby kontynuowac takie dzialania. Jestesmy przekonani, Ze ten rok
jest paradoksalnie duzg szansg dla nas na rozwinigcie tej nowej oferty. Czes¢ turystow weigz bedzie
obawiala si¢ przebywa¢ w miejscach, gdzie bedzie duzo ludzi. I whasnie oni bgda cheieli przyby¢
do Grecji nie w wysokim sezonie — latem, ale pozniej — jesienia lub zima. I wowczas beda chceieli
skorzystac z rozmaitych ustug turystycznych: hoteli, transportu, oferty agencji turystycznych itp. To
z kolei spowoduje mozliwo$¢ dodatkowej pracy i zarobkowania po gtdéwnym sezonie turystycznym.

Juz widzimy, ze wiele 0sob chce podrozowaé do Grecji np. zimg. Nasz kraj ma naprawde
bogata ofert¢ rowniez dla nich. Mamy np. 22 osrodki narciarskie, o czym mato osob za granica
wie. Dlaczego wiec nie wpas¢ na narty do Grecji? Zwlaszcza ze w niektorych osrodkach mozna
jezdzi¢ na nartach, patrzac jednoczes$nie na morze. To niezwykte i rzadkie doswiadczenie, ktorego
mozna zazna¢ wlasnie w Grecji. O
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Rozmawiat Zbigniew Adaméw-Bielkowicz
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Wakacje to idealny czas na yprawianie sportéw wodnych. Zwlaszcza ze w ostatnich latach
pojawito sie sporo nowych dyscyplin tego rodzaju. Coraz wiecej adeptow chce sprobowaé
windsurfingu, kitesurfingu, a nawet bardziej ekstremalnych i mniej popularnych
dyscyplin, takich jak wakeboarding czy flyboarding. Z pewnosciqg warto sprawdzié, jakie

emocjepriynosi uprawianie sportow wodnych, i wybraé do tego jak najlepsze warunki.

MATERIAtY PRZYGOTOWAtO REGIONALNE CENTRUM KULTURY W KOtOBRZEGU IM. Z. HERBERTA

otobrzegmozeposzczyci¢
si¢ mianem raju turysty-
ki wodnej. Miasto jest
prekursorem rozwoju
sportow wodnych oraz
wykorzystania dobr naturalnych i klimatu
do preznego rozwoju inwestycyjnego
w zakresie dopasowania infrastruktury
portowej do przynaleznej mu roli. Ko-
lobrzeg posiada jeden z najwigkszych
portow w naszym kraju. Dzi$ doskonale
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funkcjonujacy, dzieli si¢ na baseny por-
towe, w ktorych nie brakuje atrakcji dla
mitosnikow sportow wodnych, historii,
kultury i dobrej kuchni. To tez wazny
o$rodek handlowo-przetadunkowy. Ko-
tobrzeski port mozna podzieli¢ na kilka
mniejszych basenow i czgscei.

LATARNIA MORSKA | PORTY
Nabrzeze pasazerskie jest glownym
osrodkiem turystycznym potaczonym

z szeroka, piaszczysta plaza i bogata
w atrakcje promenada prowadzaca do
molo spacerowego. Dominujaca atrakcja
portu pasazerskiego jest latarnia morska
oraz pomnik Zaslubin Polski z Morzem
i molo. Dodatkowo w 2010 r. zostat od-
dany po remoncie falochron o dlugosci
308 m. Port pasazerski sprzyja turystom
chcacym aktywnie spedzic czas w pola-
czeniu z przerwa na degustacje kulinarne
i relaks nad Battykiem.

W Kotobrzegu co roku pojawiaja
si¢ jachty z catego §wiata. Port pomie-
Sci az sto jachtow, a kazde stanowisko
jest w pelni wyposazone i dysponuje
przytaczem pradu oraz wody. W porcie
znajduja si¢ tereny zielone, sprzyjajace
wypoczynkowi i idealne do biesiado-
wania. Portu jachtowego od wiekow
,.Strzeze” niezwykta Reduta Morast,
ktora z pewnos$cig zainteresuje mito-
$nikéw historii.

Wizytowka portu handlowego w Ko-
fobrzegu sa wielkie dzwigi, o udzwigu
az do 16 ton, elewatory zbozowe, zbu-
dowane jeszcze przed wojna, o pojem-
nosci prawie 6 tys. ton i ogromne statki
zroznych krajow. Znajduje si¢ tu rowniez
port rybacki oraz targ rybny. Tam za-
wsze kupimy $wieza rybg i z pewnoscia
poznamy niejedng ciekawa historig i le-
gendg opowiedziang przez prawdziwych
rybakow.

NIEZWYKLY WACHLARZ

AKTYWNOSCIWODNYCH

Kitesurfing czy tez kiteboarding cieszy
si¢ od lat popularnoscia wsrod mitosnikow
sportow ekstremalnych. Cato$¢ polega
na poruszaniu si¢ po wodzie na desce lub
hydroskrzydle (foil) za pomoca pednika
—latawca (kite). Kotobrzeskie plaze wraz
z niezwykla aura Battyku sa doskonatym

miejscem na rozwijanie pasji kitesurfin-
gu czy nauke¢ od podstaw. To wiasnie tu
odbywayja si¢ mistrzostwa Polski Koto-
brzeg Kite Challenge. W czasie Kotobrzeg
Kite Challenge w terminie 18-20 czerwca
2021 r. na kotobrzeskiej plazy centralnej
przy latarni morskiej odbeda si¢ zawody
kitesurfingowe i wingfoilowe w randze
Pucharu Polski Polskiego Zwiazku Kite-
boardingu PZKite. B¢dzie to druga edycja
tych zawodow, ktore zadebiutowaty w Ko-
fobrzegu w sierpniu 2020 r. Zesztoroczne
zawody wzbudzity spore zainteresowanie
widzow. Dawno nie widziano w Koto-

REKLAMA

brzegu tylu latawcow kitesurfingowych
$cigajacych si¢ na jednej trasie.

Podczas tegorocznych regat begdzie-
my mogli oglada¢ zmagania najlepszych
polskich zawodnikéw i spodziewamy
si¢ rowniez gosci z zagranicy. W ciaggu
trzech dni zawodow zostang rozegrane
trzy klasy: Formuta Kite (olimpijska),
Arrows (mlodziezowa) oraz Wingfoil,
czyli najnowsza rewolucja w sportach
wodnych (napedem zawodnika jest dmu-
chane skrzydto). Kazda z tych klas taczy
hydroskrzydto, na ktorym zawodnicy
beda unosié¢ deski nad woda. Polscy za-

Rynek Turystyczny KWIECIEN/MA) 2021 17



REKLAMA

REKLAMA

S

wodnicy zaliczaja si¢ do Swiatowej czo-
towki, a zawody tej rangi dadza im moz-
liwo$¢ osiagnigcia lepszych rezultatow
sportowych i optywania w warunkach
morskich. Organizatorzy zbudujg row-
niez plazowa strefe, w ktorej mieszkancy
1 tury$ci beda mogli spedzi¢ aktywnie
czas na plazy i wodzie.

Jezeli jednak ekstremalne sporty do
nas nie przemawiaja, a wcigz poszuku-
jemy relaksu i dobrej zabawy potaczonej
z treningiem zrgcznosciowym warto za-
poznac si¢ z oferta SUP. Zabawa, relaks
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i trening zrgcznosciowy na $wie-

zym powietrzu. Dla kogo jest

ten rodzaj sportu? Dla kazdego,

kto wybiera aktywny wypoczy-

nek zamiast lezenia na plazy,

bez ograniczen wiekowych.

W Kotobrzegu skorzystacie

z szerokiej gamy treningow,

W porcie jachtowym mozna

wypozyczy¢ deske i, jak prze-

konuja trenerzy, w zaledwie kil-

ka godzin nabgdziemy wprawy

do podboju morskich fal SUP-ach.

Pamigtajcie, ze SUP jest sprzetem

catkowicie niezaleznym od wiatru czy

fali. Wystarczy chwyci¢ w dton wiosto

1 zaczynamy nasza przygodg. Juz 6-8

sierpnia 2021 r. w Kotobrzegu odbe¢da

si¢ zawody SUP-6w, Planet Baltic SUP,

na ktore serdecznie zapraszamy nie tylko
w roli widzow.

Jednakze jesli szukacie mocnych wra-
zen i adrenaliny, zerknijcie na fodzie RIB.
One doskonale radza sobie na falach,
a ich pokonywanie z duza predkoscig to
frajda w najczystszej postaci. W porcie
jachtowym znajdziecie tez motorow-
ki przystosowane do holowania. A co
w Kotobrzegu holujemy? Narty wodne,
wakeboard, doskonale znane: ,,banan”,

kotka, tuby, kanapy oraz kneeboard. War-
to skorzystac!

Kiedy w Kotobrzegu zachodzi stonce,
a biate zagle wychodza w morze, moment
ten zostaje na dlugo w pamieci kazdego tu-
rysty. A co, gdyby tak samemu sprobowac?
Baltyk to doskonate miejsce dla tych, ktorzy
atrakcje wodne potaczy¢ chea z wrazliwo-
$cig estetyczna. To whasnie zagle zdobig dzis
bezkres morza. Niemniej atrakcja tez niesie
za soba niezapomniane wrazenia, kiedy juz
wsiadziemy do zaglowki. W Kolobrzegu
istnieje Grupa Regatowa. Ta przyjmuje
zawodnikow juz od sidmego roku zycia,
organizujac szkolenia w trakcie sezonu
letniego oraz szkolnego.

Szukajacym odprezenia i relaksu
w kazdym wieku proponujemy kajaki
wzdtuz rzeki Parsgty. Przeniesmy si¢ na
chwil¢ nad malownicza kotobrzeska rze-
ke. Od teraz jestesmy tylko my, wiosta,
plusk wody i pickna, budzaca si¢ do zycia
po zimie przyroda. Moze dla niektorych
sam splyw kajakowy to za mato, warto
wtedy udac si¢ na spacer po miescie,
gdzie nie brakuje parkow i zieleni, za-

bytkow 1 historii, imprez kulturalnych
i przede wszystkim dobrej kuchni.

W Kolobrzegu znajdziemy zaréwno
atrakcje dla tych, ktorzy potrzebuja ad-
renaliny, jak i tych szukajacych relaksu
oraz chwili zapomnienia w kontakcie

z nadmorska przyroda. W tym roku nie
moze was zabrakna¢ w Kotobrzegu! Ko-
tobrzeg RE:GENERACIJA.
Dowiedz si¢ wigcej na:
www.kolobrzeg.eu i aplikacji mobilnej
Kotobrzeg RE:GENERACJA. O
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Malta nalezy do krajow, w ktorych udzial turystyki w gospodarce jest na tyle znaczgcy,
Ze kolejny rok z pelnymi ograniczeniami bylby dla gospodarki wyspy powazinym
problemem. Nic wigc dziwnego, e tamtejsze wladze postanowily jak najszybciej oZywié
branze, do niedawna zamroZong. I podjely w tej materii energiczne dziatania.

urystyka jest dla Malty
powaznym zrodlem do-
chodow. Wedle szacun-
kow ta gataz gospodarki
bezposrednio lub posred-
nio generuje ponad 27 proc. PKB. W roku
2019 zawitato tam ponad 2,7 mln zagra-
nicznych turystow, z ktorych ponad 104 tys.
stanowili go$cie z Polski. Najliczniejsza
za$ nacja, ktéra w 2019 r. odwiedzita ar-
chipelag, byli Brytyjczycy, ktorych zjawito
sie tam prawie 650 tys. W przeliczeniu na
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mieszkanca zagraniczni tury$ci wydali na
Malcie 807 euro.

Dlatego tak powaznym ciosem dla
ekonomii tego wyspiarskiego kraju bylo
zatamanie si¢ turystyki w ubiegtym roku.
Liczba odwiedzajacych to panistwo spadta
w roku 2020 o ponad 80 proc.

TURYSCIWROCA

NA BEZPIECZNE WYSPY

Wiadze podjely decyzje o przywro-
ceniu ruchu turystycznego na wyspie od

1 czerwca 2021 r. Jednym z argumentow
jest szybkie tempo szczepien na $wiecie
i rosngcy odsetek populacji, ktora jest
zaszczepiona rowniez na samej wyspie.
Szczepienia powoduja, ze ryzyko zacho-
rowania maleje, zar6wno wsroéd miesz-
kancow, jak i samych podréznych. Malta
znacznie wyprzedza wigkszos$¢ krajow
pod wzgledem liczby zaszczepionych
mieszkancow. Dlatego postanowiono
przywroci¢ mi¢dzynarodowy ruch tu-
rystyczny na wyspie, cho¢ nie bedzie to
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jeszcze otwarcie pelne i bez ograniczen.

Odbedzie si¢ na podstawie stosowanych
weczesniej kryteriow podziatu krajow,
z ktorych przybywaja turysci, na trzy
strefy, nawigzujace do koloréw sygnali-
zacji $wietlnej.

Kluczem do otwarcia i przyjecia tu-
rystow jest oczywiscie kwestia bezpie-
czenstwa epidemiologicznego, ktora
determinuje to, czy goscie z zagranicy
zechca wybrac si¢ do danego kraju. Tempo
szczepien na Malcie jest bardzo dobre.
Kraj zajmuje drugie, po Wielkiej Brytanii,
miejsce w Europie pod wzgledem liczby
zaszczepionych mieszkancow — az 40 proc.
0sob dorostych otrzymato pierwsza dawke
szczepionki. Codziennie odsetek zaszcze-
pionej populacji wzrasta o 1 proc., a rzad
maltaniski doktada wszelkich staran, aby
przyspieszy¢ tempo szczepien. Wskaznik
testow na COVID-19, ktore daja wynik
pozytywny, spadl na Malcie do poziomu
zaledwie 2,6 proc.

Wszystko to sprawia, ze Wyspy Maltan-
skie beda bezpiecznym i pewnym wyborem
przysztego kierunku podrozy.

Jak zapewniaja lokalne wtadze tury-
styczne, Malta wprowadzita protokoty
bezpieczenstwa Sunny&Safe COVID.
Dzigki temu odwiedzajacy moga miec
pewnosc, ze wszystkie restauracje, obiek-
ty noclegowe i punkty ustugowe beda
przestrzegac¢ zasad sanitarnych i pilnowac
bezpieczenstwa.

— Zdrowie i bezpieczenstwo naszych
obywateli i turystow zawsze bedzie dla
nas najwigkszym priorytetem. Dzigki
realizowanemu programowi szczepien
kraj moze powoli i bezpiecznie wznawia¢
ruch turystyczny zgodnie z ogloszonymi
zasadami — powiedziat Clayton Bartolo,

Authority

FEEL FREE AGAIN

Malta Tourism Authority
wkrétce rozpocznie nowa
kampanie promocyjna Feel
Free Again, ktorej glownym
celem bedzie zachecanie
turystéow do ponownego
planowania, rezerwowania
i podrézowania na Malte.
Kampania ma takze inspiro-
wac do odkrywania najpiek-
niejszych zakatkow wysp

oraz cieszenia sie odzyska-
nym poczuciem wolnosci,
jakie niesie ze soba podrézo-
wanie.

maltanski minister turystyki i ochrony
konsumentow.

DOPLATA DO HOTELU

Po planowanym zniesieniu wickszo-
$ci ograniczen zwigzanych z COVID-19
dotyczacych podrézy Malta szuka teraz
sposobow na ozywienie swojej branzy
turystycznej. W zwigzku z tym, jak oglosit
minister Clayton Bartolo, planuje zaofe-
rowaé przybywajacym turystom doptatg
w wysokosci do 200 euro, jesli zarezerwu-
ja lokalny hotel za posrednictwem strony

internetowej obiektu, a rezerwacja bgdzie
obejmowac co najmniej dwie noce. Do-
ptaty dostawac beda tylko turysci indy-
widualni. Catkowita doptata, jaka moze
uzyskac turysta, uzalezniona jest od ka-
tegorii hotelu. Na rezerwacje w obiekcie
majacym standard pigciu gwiazdek kwota
dofinansowania ma wynie$¢ do 200 euro,
za czterogwiazdkowy hotel —do 150 euro,
a trzygwiazdkowy — 100 euro. Wedtug
agencji Reuters, doplatg mozna zwigkszy¢
o dodatkowe 10 proc., rezerwujac hotel
na maltanskiej wyspie Gozo, polozonej
na pohoc od gtownej wyspy.

Maltanskie wiadze szacuja, ze z pro-
gramu doptat do rezerwacji dokonanych
bezposrednio na stronach hoteli skorzysta
okoto 35 tys. turystow, a przeznaczono na
niego 3,5 mln euro.

MICE ROWNIEZ Z DOPLATA

Wrtadze turystyczne Malty postano-
wily wspiera¢ aktywnie nie tylko tury-
stow przyjezdzajacych indywidualnie, ale
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rowniez organizatorow imprez. Dlatego
ogloszono plan wspierania organizatorow
takich imprez. Program ma na celu za-
checenie zagranicznych klientow korpo-
racyjnych i stowarzyszen do wybierania
Malty i Gozo na swoje eventy w 2021
12022 1.

Segment MICE jest bardzo waznym
sktadnikiem przemystu turystycznego na
Malcie. Wiadomo, Ze generuje wyzsze niz
przecigtne wydatki na osobg i zwigksza
ruch turystyczny w miesigcach, gdy gosci
jest mniej.

Dlatego zdecydowano, ze organizator,
ktory wykaze poczynienie wydatkow w wy-
sokosci co najmniej 800 euro na uczestnika,
moze si¢ ubiegac o doplatg w wysokosci
150 euro na osobg. Gdy wydano co naj-
mniej 600 euro na uczestnika, mozliwe
jest wsparcie w wysokosci 75 euro na
kazdego. Jak zaznaczono, koszt podrozy

22 Rynek Turystyczny KWIECIEN/MA) 2021

S (U

i {14 i1

ZASADY OBOWIAZUJACE PODROZNYCH

PRZYBYWAJACYCH NA MALTE W ZALEZNOSCI OD KATEGORII
KRAJU, Z KTOREGO PRZYBYWAJA

Lista czerwona/bursztynowa: Swobodnie moga podrézowac jedynie
osoby zaszczepione obiema dawkami szczepionki, przybywajace z kra-
jow UE i z krajow, z ktérymi Malta zawarta bilateralne umowy zdrowotne
(Health Agreement). Szczepienie musi by¢ wykonane najpdzniej na 10
dni przed podréza. Przed przybyciem na Malte nalezy okaza¢ dowdd
szczepienia.

Lista bursztynowa: Osoby niezaszczepione przybywajace z krajow
bursztynowych musza przedstawi¢ negatywny wynik testu PCR, wyko-
nanego nie pdzniej niz 72 godziny przed przylotem na Malte.

Lista zielona: Mieszkancy krajow wpisanych na zielong liste moga bez
zadnych ograniczen podrézowac na Malte.

nie wlicza si¢ do tych wydatkéw. Ponadto  ubiega si¢ o wsparcie, musi wynosi¢ co
dofinansowanie bedzie wyptacone dopiero  najmniej 10 0s6b.

po zakonczeniu imprezy. Grupa bioraca O przyznaniu dotacji decyduje kolejnosé
udziat w wydarzeniu, ktorego organizator  zgloszen. Mozliwo$¢ ubiegania si¢ o nia

bedzie do wyczerpania rodkow. Aplikowac
mozna online.

MALY KRAJ Z DUZA OFERTA

Sama Malta jest niewielkim krajem,
liczacym niecate 500 tys. mieszkancow
zyjacych na trzech wyspach: Malcie, Comi-
no i Gozo, a Valetta to najmniejsza stolica
Europy (zajmuje mniej niz 1 km kw., a li-
czy sobie niespetna 6 tys. mieszkancow).
Jednak pomimo niewielkich rozmiarow
kraju oferta turystyczna jest bogata. Niemal
polowa turystow, ktorzy odwiedzili wyspy
w roku 2019, deklarowata, ze glownym
powodem przyjazdu byly plaze i kultura.
To pokazuje, co jest najwigkszym walorem
tutejszej oferty turystycznej — réznorodnose
i mozliwo$¢ fatwego taczenia réznych ro-
dzajow wypoczynku.

Malta znana jest ze swojej historii,
kultury i $wiatyn wybudowanych ponad

7 tys. lat temu. To tutaj znajduja si¢ trzy
miejsca wpisane na list¢ §wiatowego
dziedzictwa UNESCO. Poza fortecami,
megalitycznymi §wiatyniami i grobow-
cami, Malta stynie z 3 tys. stonecznych
godzin w ciagu roku. Angielski jest dru-
gim jezykiem urzgdowym. Jest to jeden
z powodow, dla ktorych jest to wazne
miejsce dla organizatoréw wyjazdowych
kurséw angielskiego.

Archipelag stynie ze wspaniatych miejsc
do nurkowania, przyciagajacych mito$ni-
kow wodnych atrakcji z calego $wiata.
Zycie nocne i festiwale muzyczne ciesza
si¢ zainteresowaniem wsrod mtodych tury-
stow. W 2020 r. trzy maltanskie restauracje
otrzymaty gwiazdki Michelin i zostaly wy-
roznione w przewodniku Michelin.

Na Maltg mozna poleciec z szesciu lot-
nisk w Polsce, a §redni czas rejsu wynosi
tylko trzy godziny. ©
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i nieaktualna

ohudniowo-wschodnia cze$¢
Polski jest synonimem dzi-
kiej przyrody. Jednak dzisiej-
sze Bieszczady to nie tylko
niezwykta, dzika przyroda,
ale takze jej odpowiednia oprawa i bo-
gata oferta turystyczna, umozliwiajaca
jej komfortowe podziwianie. Wielu tu-
rystow wybiera si¢ do znajdujacego si¢
tu Bieszczadzkiego Parku Narodowego,
tymczasem tereny potozone po sasiedzku
nie tylko nie ustepuja temu obszarowi pod

24 Rynek Turystyczny KWIECIEN/MAJ 2021

-BIELKOWICZ

Jlﬁ-

i i s...‘:.‘-.in "l:. -

L el T T R

_;eszczadow i ich pogorza‘wydaje sie zhedne,

wzgledem bogactwa przyrodniczego, ale
mozna nawet zaryzykowac tezg, ze pod
wzgledem mozliwosci bliskiego kontaktu
z przyroda przewyzszaja BPN, chocby
ze wzgledu na obowigzujace tam surowe
przepisy.

Tymczasem gospodarujace na tym
terenie Lasy Panstwowe wbrew obie-
gowym opiniom nie zajmuja si¢ jedy-
nie pozyskiwaniem drewna i nasadze-
niami. Dzisiejsza gospodarka lesna to
co$ znacznie wigcej. Dzigki dziataniom

. j‘ad},'ﬁ 0 ofercze tej czesci Polski czesto jest po[neznaa— bl 5
J -stefeolfypowa. Warto wiec wiedzieé, co nam dzis oferuje jeden
z najbardziej niezwyklych kawatkow Polski.

lesnikow mozemy blizej i lepiej poznaé
przyrodg tego regionu. Teren nadlesnic-
twa Stuposiany sasiaduje bezposrednio
z Bieszczadzkim Parkiem Narodowym,
awraz z nadlesnictwami Baligrod, Cisna
i Lutowiska wchodzi w sktad Lesnego
Kompleksu Promocyjnego ,,Lasy Biesz-
czadzkie”. Juz samo to jest wystarczajaca
rekojmig wspaniatej przyrody. Do tego
jednak na terenie nadlesnictwa powsta-
o wiele obiektow, ktore umozliwiaja
poznanie i cho¢ czgsciowe zrozumienie
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NADLESNICTWO STUPOSIANY

Zajmuje powierzchnie okoto 9,5 tys. ha, z czego 98 proc. jest zalesione.
W sktad nadlesnictwa wchodzi siedem lesnictw: Czereszenka, Dzwi-
niacz, Muczne, Procisne, Tarnawa, Sokoliki i Widefki.

RzeZba terenu: obszar nadlesnictwa jest typowo gorski z charaktery-
stycznymi dtugimi pasmami przebiegajagcymi z pétnocnego zachodu
na potudniowy wschéd. Rzezba terenu jest tutaj bardzo urozmaicona.
Znajdujace sie na tym obszarze zwarte kompleksy lesne poprzecinane
sg licznymi potokami i wciosami. Najwyzsze wzniesienia w granicy nad-
lesnictwa to Kudriawynrski Wierch (1026 m n.p.m.) oraz Widetki (1015 m
n.p.m.), a najnizej potozony punkt — 536 m n.p.m. — znajduje sie w ko-
rycie potoku Wotosatego w okolicach wsi Procisne. Srednia wysoko$¢
obszaru nadlesnictwa wynosi 742 m.

Zr. Nadlesnictwo Stuposiany

e = s

otaczajacego nas $wiata roslin i zwierzat.
Mozemy tu podziwia¢ zar6wno maje-
statyczne, wywierajace niezapomniane
wrazenie zubry, jak i skromne, na co dzien
niezauwazane, a niezwykle wazne dla
ekosystemu rosliny runa lesnego.

KROL NA WYCIAGNIECIE REKI

Miejscem wyjatkowym jest zagroda
pokazowa zubrow w Mucznem. Cho¢
te ogromne zwierzeta kojarza si¢ przede
wszystkim z Bialowieskim Parkiem
Narodowym, to jednak bieszczadzkie

stado, liczace wedltug ostatnich, wiosen-
nych szacunkow 677 osobnikow, ma duze
znaczenie dla populacji tego zwierzecia.
Zubry 7 tej grupy w ostatnich latach byty
wysylane m.in. do Rumunii i Butgarii,
by zasili¢ tamtejsze stada. Co roku w za-
grodzie w Mucznem przychodza na $wiat
mtode osobniki.

Zagroda pokazowa tym rozni si¢ od
zwierzat zamknigtych np. w ogrodach
zoologicznych, ze jej mieszkancy zyja
na duzej powierzchni (w tym wypadku
to ok. 9 ha), dzigki czemu maja warun-
ki niemal takie jak na wolnosci. Dzigki
temu, korzystajac z platform widokowych,

mamy szanse zobaczy¢, jak zachowuja si¢
te wspaniale zwierzgta w naturze. Zagroda
jest jedna z najwigkszych atrakcji tego
regionu Polski.

MUCZNE - WSZYSTKO,

CO CHCESZ WIEDZIEC

O BIESZCZADACH

Bedac juz w Mucznem (cho¢ zagro-
da zubréw znajduje si¢ wlasciwie przy
drodze z Mucznego do Stuposian), warto
odwiedzi¢ inne zlokalizowane tu i w naj-
blizszej okolicy atrakcje. Miejscem, ktore
wlasciwie chyba nalezatoby odwiedzi¢ na
poczatku pobytu w nadlesnictwie Stupo-
siany jest Centrum Promocji Le$nictwa,

ktore oferuje przestrzen konferencyjna,
edukacyjng i wypoczynkowa. Z centrum
wspolpracuje Stowarzyszenie Biesz-
czadzkie Trasy Narciarskie, organizujac
cykliczne zawody sportowe, takie jak
Bieszczadzki Bieg Narciarski ,,Tropem
Zubra” czy Bieszczadzki Bieg Przetajowy
. Tropem Zubra”.

Inna atrakcja Mucznego jest arbore-
tum ,,Krzewy Polskie”. Jak sama nazwa
wskazuje, jest to miejsce, w ktorym mo-
zemy pozna¢ przede wszystkim rodzime
gatunki krzewow, ale rowniez drzewa,
paprocie czy ro§liny zielne. Z krzewow
rosng tu m.in. kalina koralowa, dzika roza,
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trzmielina zwyczajna, bez czarny, lesz-
czyna pospolita, cis pospolity, ktokoczka
potudniowa, jatowiec pospolity, a takze
charakterystyczna dla Bieszczadow olsza
zielona. Dla lubigcych wczesng wiosng
gratka beda zaprezentowane tam geofity
(rosliny, ktore zakwitaja, zanim pojawia
si¢ pierwsze liscie na drzewach), takie jak
$niezyca wiosenna, cebulica dwulistna
i czosnek niedzwiedzi.

JAK ZYLIWEGLARZE

Weglarze uwijajacy si¢ przy dymigcych
retortach to jeden z symboli Bieszczadow.
Jednak z powodu nieoplacalnosci takiej
dziatalnosci widok ten powoli znika z kra-
jobrazu. Jednak jest miejsce, gdzie wciaz
mozna zapoznac si¢ z tradycyjng techno-
logia wypatu wegla drzewnego i z praca
weglarza. Takim miejscem jest Plenerowe
Muzeum Wypatu Wegla Drzewnego. Znaj-
duje si¢ ono w miejscu, gdzie do niedawna
wypat ten byt normalna dziatalnoscia, nie
za$ cickawostka dla turystow. Dzigki do-
kfadnemu odtworzeniu warunkow pracy
mozna dzi$ z bliska zobaczy¢, jak funkcjo-
nowat ten nieodtaczny element miejscowe-
go dziedzictwa kulturowego. W muzeum
,wybudowano mielerz, ustawiono retor-
ty, umieszczono barak wykorzystywany
w celach mieszkalnych przez wypalaczy.
Przy kazdym z tych elementow ustawiono
tablice edukacyjng z tresciami dotyczacymi
funkcjonowania wypatu wegla drzewne-
go. Ponadto wykonano $ciezki pomig¢dzy
poszczegblnymi elementami muzeum”.

SCIEZKI EDUKACYJNO-PRZYRODNICZE
NA TERENIE NADLESNICTWA STUPOSIANY

Krutyjowka

Ciekawych widokéw dostarcza przetom potoku Mucznego. Sciezka
konczy sie po przekroczeniu potoku Czerwonego i wyjsciu na wprost
kapliczki $w. Huberta stojacej przy drodze do Stuposian.

Wokét Mucznego
Biegnie w bardzo malowniczym terenie u podnéza Jeleniowatego,
wzdtuz potokéw Mucznego i Hnyly. Swietnie nadaje sie do uprawia-
na nordic walking, a zima wykorzystywana jest jako trasa narciarstwa
biegowego.

Za domkiem mysliwskim
Dowiadujemy sie na niej, jak wazna
funkcje petnia niezagospodarowane

i, jak by sie mogto wydawag, zanie-
dbane fragmenty terenu, nieporo-
Sniete drzewami, butwiejace pnie czy
usychajace drzewa. Doskonata sciezka
do uprawiania nordic walking, a zima
narciarstwa biegowego i skiturowego.

Pichurow

Prowadzi na taras widokowy. Roztacza sie z niego przepiekny widok
na szczyty wysokich Bieszczad6w: Halicz, Kope Bukowska, Krzemien
i Bukowe Berdo.

Brenzberg

Sciezka o charakterze historycznym, prowadzaca na grzbiet Jeleniowa-
tego do polany, gdzie stata lesniczowka, w ktérej UPA w sierpniu 1944 r.
dokonata bestialskiego mordu na 74 Polakach.

Stare Procisne

Mozna zaobserwowac¢ przebudowe drzewostanu Swierkowego oraz za-
poznac sie z biologia jedynego przedstawiciela s$winiowatych zyjacych
w Polsce - dzika.

Jodia

Rosnaca tu jodta miata okoto 200 lat i byta najgrubszym zaewidencjono-
wanym okazem tego gatunku w Polsce. Mierzyta
42 m wysokosci i miata 527 cm obwodu, jednak
w grudniu 2013 r. zostata powalona przez wiatr.

Trasa kolejki waskotorowej

Mierzgca ok. 8 km trasa biegnaca w znacznej czesci
dawna trasa kolejki zima jest trasg biegowa dla
narciarzy.

Zubr

Najnowsza $ciez-

ka prowadzi na

wieze widokowa

na Jeleniowatym

i faczy sie ze

Sciezka Bren-

zberg.
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SCIEZKI DLA CIEKAWYCH

Na miejscu mozna skorzystac z jed-
nej ze $ciezek edukacyjnych lub punktow
widokowych. W sumie na terenie nadle-
$nictwa jest dziewie¢ tego typu Sciezek,
prezentujacych rozmaite aspekty tamtej-
szej przyrody. Miejscem szczegolnym dla
lubigcych ogladaé zwierzgta w naturalnym

srodowisku jest zlokalizowany w pobli-
zu $ciezki edukacyjnej Wokot Mucznego
specjalny taras widokowy umozliwiajacy
obserwacj¢ zeremi, ktore zostaty tam wy-
budowane przez bobrza rodzing. Dzigki
tablicom informacyjnym turySci moga
pozna¢ biologi¢ tego gryzonia oraz cie-
kawostki na jego temat.

Les$nicy z nadle$nictwa Stuposiany
pomimo juz imponujacej oferty wcigz
dodaja cos dla turystow. Wtasnie otwar-
ta zostata kolejna $ciezka dydaktyczna
Zubr, prowadzaca na wieze widokowa
na Jeleniowatym. W planach s3 rowniez
kolejne tablice informacyjne o tematyce
historycznej. ©



Usytuowany na terenie Bukowiny Tatrzanskiej
BUKOVINA Resort

to kompleks wielu atrakcji, mozliwosci | udogodnien turystycznych.
W otoczeniu Tatrzanskiego Parku Narodowego i Tatr oferuje swoim go-
sciom bogaty wachlarz ustug. Dla oséb szukajacych migjsca do spedze-
nia rodzinnych chwil z dala od zgietku codziennosci idealnym wyborem
jest Hotel BUKOWVINA z szeroka gama atrakcji dla dzieci, naturalng kuch-
nig ze smakami Podhala w Restauracji BUKOVINA czy w Regionalngj
KARCZMIE EYGOTNIK.

Relaks i odnowe zapewnia Wellness BUKOVINA tacza-
ca lecznicze wlasciwosci wod geotermalnych z  odpowiednio
dobranymi zabiegami na twarz i cialo. Dopetnieniem oferty hotelowej
sa w bezposrednim potaczeniu Termy BUKOVINA z wodami geotermal-
nymi bogatymi w 28 skiadnikdw mineralnych. Jest to idealne miejsce

do calorocznege odpoczynku, regeneracji i wodnego szalerstwa
na 20 basenach zewnetrznych i wewnetrznych.

Dla bardziej wymagajacych, strefe «ciszy 1 spokoju
zapewnia Hotel HARNAS - butikowy hotel dla dorostych.

Odrestaurowana legenda lat 70-tych ze zniewalajgcym widokiem
na panorame Tatr, rownie zniewalajgca kuchnig Restauracji WIDOK
i Lobby Barem z wyselekcjonowanymi  trunkami najwyzszej jakodci.
Kameralny klimat do degustacji zapewni dedykowany Club Room
o charakterze domowego salonu. Caty kompleks mozna podziwiac
z pokfadu helikoptera, ktérego heliport znajduje sie na terenie resortu.

Stawiajac na dobro Gosci, bez wzgledu na czas i sytuacje,
bezpieczenstwo i higiena to podstawa funkcjonowania calego resortu.
Komunikacja zostala poszerzona o tresci dotyczace zachowania wszel-
kich srodkow ostroznosci zapewniajgc komfort wypoczynku.

BUKOVINA
RESORT

hotelbukovina.pl &"HotelBU KOVINA  (O)@hotelbukovina
hotelharnas.com ﬁ;’Ho‘{eIHﬁ.RNAS‘ (C)@hotelharnas

termybukovina.pl e.fTermyBUKD"."l MNA @@te rmybukovina
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Po akcj1 promocyjne;j
sq pierwsze rezerwacje z Polski

W tym roku otworzyliSmy si¢ 7 maja i mamy nadzieje pracowaé az, do konca sezonu,
ktory zwykle trwa u nas do poczqtku listopada
— mowi Michele Benemio 7 hotelu Il Villaggio Albergo Le Tre Isole.

Ile czasu byl zamkni¢ty twéj obiekt
w zeszlym roku? Jak dlugo nie pra-
cowaliScie?

W 2020 1. otworzylismy si¢ 27 czerw-
ca 1 zamkngliSmy 4 pazdziernika. W tym

roku otworzylismy 7 maja i mamy nadziej¢
pracowac, az do zwyczajowego konca se-
zonu, ktory zwykle trwa u nas do poczatku
listopada.

Czy turys$ci wracaja do Umbrii? Ma-
cie rezerwacje z zagranicy?

Tak, wracaja, przede wszystkim s3 to
goscie z Wloch, ale pojawiaja si¢ tez rezer-
wacje z zagranicy na sezon letni. Wybieraja
si¢ do nas przede wszystkim turysci z Belgii
i Holandii.

Z ktorych krajow przyjezdza do was
najwiecej gosci?

Sa to Holandia, Belgia, Niemcy i kraje
skandynawskie. W ostatnich latach koncen-
trujemy si¢ rowniez i prowadzimy aktywna
promocje¢ na rynku polskim, ktory uwaza-
my za bardzo interesujacy. W ostatnich
latach w efekcie prowadzonej przez nas
akcji promocyjnej zauwazylismy pierwsze
rezerwacje z Polski.

Jak teraz wyglada wasza praca? Czy
spotykacie si¢ z nowymi wymaganiami
klientow, np. w zwiazku z zaleceniami
sanitarnymi i zasadami bezpieczen-
stwa?

Praca powraca, a klienci majg nowe
wymagania przede wszystkim co do wa-
runkéw mozliwej anulacji. Stworzylismy
na ten niepewny okres bardzo atrakcyjny
regulamin anulowania rezerwacji — jest opu-
blikowany na naszej stronie internetowe;:
http://letreisole.com, a zainteresowanym
udzielamy tez informacji, jesli napisza do
nas maila w tej sprawie.

Jaka oferte¢ przygotowaliScie na ten
rok? Jak moga spedzac czas turySci?
Czy sa jakie$ nowosci, jesli chodzi
o aktywnosci lub obiekty turystyczne
w okolicy?

Jest wielkie pragnienie ponownego
otwarcia 1 wszystkie obiekty chca przy-
gotowac si¢ do tego jak najlepiej. Prawie

FOT.: MATERIALY PRASOWE

VILLAGGIO TRE ISOLE

Il Villaggio Albergo Le Tre Isole
jest obiektem hotelowym
potozonym w Umbirii, regio-
nie okreslanym jako zielone
serce Wtoch, w San Feliciano
sul Lago Trasimeno, 40 km od
Asyzu.

Centralna i strategiczna po-
zycja regionu na terytorium

o bogatej w historii pozwa-

la sztuce, religijnosci oraz
doskonatej tradycji winiarskiej
i kulinarnej wspéttworzyc
perfekcyjna catos¢. Kazdy
podrézujacy moze sam zapla-
nowac swoje szlaki, réwniez
korzystajac z rad kompe-
tentnego i dyspozycyjnego
personelu hotelowego. Relaks
nad jeziorem mozna potaczy¢
z wycieczkami po pobliskich
szlakach kulturalnych, przy-
rodniczych oraz takich, ktére
pozwalaja poznac antyczne
smaki i tradycje. W efekcie
mozemy delektowac sie har-
monijnym wtoskim klimatem
»dolce vita’, w regionie styna-
cym z wyjatkowej goscinnosci.
Obiekt hotelowy Villaggio Tre
Isole znajduje sie zaledwie
kilka metréw od Jeziora Ta-
zymenskiego. Z okien hotelu
rozposciera sie zachwycaja-
cy widok na gre swiatet na
jeziorze oraz Sredniowieczny
zamek Zocco. W tym niespo-
kojnym czasie spokojny wypo-
czynek w niedawno odremon-
towanych pokojach Villaggio
Tre Isole wydaje sie idealng
alternatywa dla zgietku miasta,
a do wyboru mamy zaréwno
pokoje usytuowane w zaciszu
zielonego parku z wielowieko-
wymi drzewami oliwnymi, jak
i pokoje z tarasami z kojgcym
widokiem na wode lub na
zielone wzgérza Umbrii.

wszystkie restauracje przygotowuja si¢ do
wydawania positkéw takze na §wiezym
powietrzu lub w altankach nad jeziorem.

Wiele firm ma w ofercie wycieczki ro-
werowe (niektore oferuja rowery elektrycz-
ne) lub wycieczki fodzia po jeziorze. Na
naszej plazy Zocco Beach mozna uprawia¢
SUP, kitesurfing, windsurfing, wakeboard
i kajakarstwo.

Co Umbria ma do zaoferowania tu-
rystom?

Goscie maja mozliwo$¢ zwiedzania
sredniowiecznych miasteczek, zar6wno
tych potozonych w poblizu Jeziora Trazy-
menskiego, jak i tych w innych czgsciach
Umbrii. Moga sprobowac naszej kuchni,
ktorej gtownym sktadnikiem sg ryby z je-
ziora, zielona fasola, wieprzowina, trufle.
Dla chetnych sa tez degustacje oliwy i wina
w naszych gospodarstwach i winiarniach.

Jakie sa twoje ulubione miejsca
w Umbrii?

San Feliciano sul Trasimeno — to cha-
rakterystyczna wioska rybacka stynna ze
swoich spektakularnych zachodéw storica.
Z kolei Castiglione del Lago i I’Isola Po-
lvese to oazy spokoju zaraz nad jeziorem.
Oczywiscie nie mozna zapomnie¢ o Perugii
i Asyzu, znanych na calym $wiecie, oraz
wodospadzie Cascata delle Marmore na
potudniu Umbrii. ©

Rozmawiat Zbigniew Adaméw-Bielkowicz
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Niemiecka turystyka
po pandemil

ZBIGNIEW ADAMOW-BIELKOWICZ

Niemiecka turystyka podsumowala ostatni, trudny pandemiczny czas i podejmuje
dzialania, by odbudowad si¢ po pandemii. Pomoc majg w tym m.in. kampanie
promocyjne, rownie; na polskim rynku, ktory jest dla branZy turystycznej naszych
zachodnich sqsiadow bardzo wazny.

ho¢ gospodarka niemiecka

nalezy do najlepiej rozwinie-

tych na $wiecie, to turystyka

wecigz odgrywa w niej bar-

dzo wazna role. Jak wynika
z oficjalnych danych, ta gataz gospodarki
odpowiada za okoto 3,9 proc. PKB. Dla
poréwnania warto powiedzie¢, ze produk-
cja samochodow przynosi 4,4 proc. PKB,
a przemyst maszynowy, bedacy jedna z wi-
zytowek niemieckiej gospodarki, generuje
3,5 proc. PKB.

Rok 2019 byt rekordowym (10. z rz¢-
du) rokiem dla turystyki niemieckiej. Za-
notowano wowczas 89,9 mln noclegéw
wykupionych przez zagranicznych tury-
stow. W roku 2018 liczba takich noclegow
wynosita 87,7 mln. Wzrost wigc w roku
2019 w stosunku do 2018 wynosit 2,6 proc.
Wszystko wskazywato na to, ze w roku
2020 bez problemu zostataby przekroczona
liczba 90 min noclegow. Niestety pandemia
spowodowata gwaltowne zatamanie, ktore
wyniosto az 64,4 proc.

POLSCY TURYSCIW NIEMCZECH

Podobnie jak ogolna liczba noclegéw
wykupionych przez zagranicznych tury-
stow, intensywnie, a nawet w wielu la-
tach intensywniej, rosta liczba noclegow
sprzedanych polskim turystom. W latach
2010-2019 wzrost ten wyniost az 150 proc.,
by osiagna¢ liczbg 3,5 min w roku 2019.
Rok 2020 oczywiscie przyniost zatamanie
rowniez w liczbie odwiedzin z Polski. Spa-
dek ten wyniost 35 proc., byt wige jednak
niemal o polow¢ mniejszy niz w przypad-
ku catego rynku turystyki przyjazdowe;.
Noclegow polskich gosei byto 2,2 mln, co
jest poziomem zanotowanym w roku 2013.
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Ten rok ma szanse by¢ bardzo dobrym,
jesli chodzi o podréze do Niemiec. Jak
wynika z badan CBOS, Niemcy w tym
roku, wedtug deklaracji Polakow, beda
drugim najpopularniejszym po Chorwacji
celem wyjazdow — zamierza go odwiedzi¢
(z przynajmniej dwoma noclegami) 13 proc.
ankietowanych (Chorwacj¢ — 15 proc.).
Kraj za Odra wyprzedza nawet niezwykle
popularng Grecje (trzecie miejsce i 12 proc.
deklaracji wyjazdu).

Kim jest statystyczny polski turysta?
W sumie to wyjatkowo atrakcyjna, z punktu
widzenia biznesu turystycznego, osoba.
Ma 40 lat i w 53 proc. przypadkoéw podro-
zuje z dzieémi w wieku ponizej 15 lat. Do
tego w 60 proc. przypadkéw udaje si¢ do
Niemiec samochodem, w 15 proc. samolo-

tem. Autobus wybiera niewiele mniej 0sob
(13 proc.), a pociag tylko 8 proc. A gdzie
kwateruja Polacy? 38 proc. podaje, ze
w hotelu, 33 proc. u rodziny i znajomych,
a 27 proc. w obiektach parahotelarskich.
Jesli chodzi o cel podrézy, to zdecydowanie
wygrywa urlop. W celach wypoczynko-
wych do Niemiec przyjezdza 45 proc. 0sob,
natomiast stuzbowo 31 proc. Przyczyny
prywatne, a wigc zapewne odwiedziny
u rodziny lub znajomych, sg powodem
24 proc. wizyt z Polski.

Znaczenie polskich turystow widaé
szczegOlnie w zestawieniu wydatkow, jakie
poczynili tury$ci z Europy w Niemczech
w roku 2019, a wiec ostatnim petlnym przed
pandemig. Ot6z wszyscy europejscy turysci
zostawili tam 38,6 mld euro. Najwigksza

FOT. DZT, PIXABAY

Sebastian Kneipp jest dobrze
znany mitosnikom zdrowego

stylu zycia. Teraz ma przyciggnqgc:
turystow do Niemiec

czg$¢ tej sumy (okoto 15 proc.) stanowity
wydatki podroznych z naszego kraju, kto-
re wyniosty 6 mld euro. Drudzy pod tym
wzgledem Szwajcarzy wydali ,,zaledwie”
4,4 mld euro.

Nic wigc dziwnego, ze dziatania pro-
mocyjne Niemieckiej Centrali Turystyki
(DZT) na polskim rynku w tym roku sa
zaplanowane z rozmachem. Wykorzysty-
wane beda rozmaite nosniki zlokalizowa-
ne w roéznych miastach. Planowana jest
wspolpraca z OTA, a ponadto m.in. podroze
influenceréw czy kampania na Facebooku.

TRZY KAMPANIE

NA POWROT TURYSTOW

Oczywiscie dzialania promocyjne
majace sprawic, by turysci znow licznie
przybywali do Niemiec, bgda prowadzone
na wielu rynkach. Wraz ze stopniowym
otwieraniem si¢ rynku turystycznego i wy-
darzen kulturalnych w niemieckich krajach
zwiazkowych oraz zlagodzeniem przepisow
dotyczacych wjazdu DZT rozpoczyna trzy
kampanie majace na celu prezentacjg mar-
ki Niemiec jako celu podrozy. Wszystkie

kampanie, ktore zostang przeprowadzone
w 2021 r., maja inspirowac potencjalnych
turystow do spedzenia urlopu w Niem-
czech. Pomimo ogromnych strat turysty-
ka miejska pozostata glownym trendem
w przyjazdach do Niemiec z Europy takze
w czasie pandemii 2020 r. i wygenerowala
5,2 mln podrézy.

Jednoczesnie waznym celem przy-
jazdow turystycznych stata si¢ przyroda
i rekreacja. Rosnie zapotrzebowanie na
aktywnosci na §wiezym powietrzu oraz
zainteresowanie tematami zdrowia i dobre-
g0 samopoczucia, a takze zaangazowanie
w zrownowazony rozwdj. W badaniu Eu-
ropejskiej Komisji Podrozy (ETC) z lutego
2021 r. gtowna motywacja do podrézowania
dla 66 proc. Europejczykéw byt wypoczy-
nek. Sposrod badanych 14,8 proc. intere-
sowato si¢ glownie przyroda i aktywnoscia
na $wiezym powietrzu, 13 proc. kultura
1 dziedzictwem kulturowym, 10,2 proc.
wellness 1 relaksem, a 3,9 proc. wyciecz-
kami kulinarnymi.

— Wedlug badan European Travel Com-
mision z lutego 2021 r., entuzjasci city life to

W 2021 r. Niemcy Swietuja 200.
rocznice urodzin Sebastiana
Kneippa (1821-1897), bawar-
skiego ksiedza, propagatora
hydroterapii, ziotolecznictwa,
higieny, aktywnosci fizycznej
i zréznicowanej diety.

PIEC FILAROW ZDROWIA
WEDLUG KSIEDZA KNEIPPA
Sprawnosc i zdrowie dzieki
sitom natury:
1. Uzdrawiajaca moc wody
- ,Jesli miatbym wybra¢
jedno lekarstwo, bylaby
to woda”;
2. Ziota jako lek, kosmetyk
i suplement diety;
3. Ruch wzmacniajacy ducha

i cialo;
4. Zdrowe odzywianie

- ,Wiecej roslin od zwierzat”;
5. Réwnowaga - ,Wszystko

w odpowiednim czasie

i w odpowiedniej ilosci”.

najwigksza grupa, na poziomie 33,9 proc.,
ktora chce ponownie wyruszy¢ w podroz
w ciagu najblizszych szeSciu miesigcy.
Jednoczes$nie podczas drugiego sezonu
wakacyjnego z koronawirusem wazng
rolg odgrywac beda aktywnosci na Swie-
Zym powietrzu —uzasadnia dziatania Petra
Hedorfer, prezes zarzadu DZT. — Dzigki
kampanii German.Local.Culture. oferujemy
szeroki wachlarz informacji na ten temat.
Dostawcy ustug w Niemczech zapewniaja
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ochrong podroznym dzigki zastosowaniu
licznych $rodkow zapobiegawczych, od
bezkontaktowego check-in po dezynfekcje
pokoi hotelowych i oczyszczanie powietrza.
Dzigki temu mozemy z ufno$cig patrze¢ na
powrét turystyki przyjazdowej — dodaje
szefowa DZT.

Kampania German.Local.Culture. zwia-
zana jest z rosnaca tgsknotg turystow za au-
tentycznoscia i tradycjami oraz daje wglad
w niemieckie zwyczaje, od r¢kodzieta po
typowe dania lokalne i regionalne. Poten-
cjalni urlopowicze moga znalez¢ informacje
dotyczace podrozy w czterech roznych ob-
szarach tematycznych: Craft (rgkodzieto),
Taste (smak), Flair (atmosfera) i Green
(zielen). Mikrostrona www.germany.tra-
vel/de/kampagne/german-local-culture/
home.html poswiecona tej kampanii stuzy
jako gtéwne zrodto inspiracji i informacji.
German.Local.Culture. jest realizowana
poprzez dziatania reklamowe, promocje
w roznych kanatach social mediow, reklame
w wyszukiwarkach, influencer marketing
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Kampania German.Local.Culture.
ZWiqzana jest

Zrosngcq tesknotq turystow
20 dutentycznosciq I tradycjami

oraz wspotprace z internetowymi biurami
turystycznymi. DZT uzupehia tresci kam-
panii poprzez wspolprace marketingowa
z partnerami z niemieckiej branzy tury-
stycznej. Partnerami kampanii German.
Local.Culture. sa Biuro Promocji Tury-
stycznej Bremy, Niemiecki Instytut Wina,
Stowarzyszenie Romantyczny Ren, Biuro
Inwestycji i Promocji Saksonii-Anhalt oraz
Stuttgart Marketing.

DZT wykorzystuje tez doskonala jakos¢
marki Niemiec jako celu podrézy w zakre-
sie zrownowazonego rozwoju: Niemcy
znajduja si¢ w pierwszej piatce na $wiecie
w indeksie SDG UNWTO na rok 2020.
Z tematem zZrownowazonego rozZwoju Zwia-
zana jest kampania DZT Feel Good. — Na
wielu naszych rynkach zrédtowych swiado-
mos$¢ Zréwnowazonego rozwoju znacznie
wzrosta. Pandemia wzmocnita trend, ktory
obecny byl juz od dawna. To szansa dla
Niemiec jako celu podrozy. Ustugodaw-
cy od wielu lat dostarczaja profesjonalne
oferty turystyczne i caly czas je poszerzaja.

Dzigki kampanii Feel Good prezentujemy
certyfikowane oferty na rynkach zagranicz-
nych —komentuje Petra Hedorfer. Inspiracje
1 oferty zebrane na mikrostronie zostaty
opracowane przez DZT we wspolpracy
z regionalnymi organizacjami marketin-
gowymi i zewngtrznymi ekspertami ds.
ZrdWnowazonego rozwoju.

Dzigki kampanii German.Spa.Tradi-
tion. DZT promuje wazng motywacj¢ do
podrézowania, na ktorg zwrocono uwage
w badaniach ETC: ,,dobre samopoczucie
i relaks”. Niemcy znane sg jako kierunek
wyjazdow zdrowotnych o wysokich stan-
dardach jakosci i dlugiej tradycji. Kampa-
nia marketingowa German.Spa.Tradition,
nawiazujac do 200. urodzin Sebastiana
Kneippa, prezentuje holistyczna filozo-
fig zdrowia, ktora do dzi$ stosowana jest
w medyczno-terapeutycznych zabiegach
oraz w ofertach wellness.

Kampanie German.Spa.Tradition oraz
Feel Good rozpoczng si¢ odpowiednio
w czerwcu i lipcu tego roku. ©
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Un1iny paszport COVID
od I lipca?

OPR. ANDRZE) JARCZEWSKI

Komisja 7 zadowoleniem przyjmuje wstepne porozumienie polityczne miedzy Parlamentem
Europejskim a Radqg w sprawie rozporzgdzenia regulujqgcego unijne cyfrowe
zaswiadczenie COVID-19. Wszystko wiec wskazuje na to, Ze zaswiadczenie
(wczesniej zwane Zielonym zaswiadczeniem cyfrowym) bedzie gotowe — zgodnie 7 planem
—do konca czerwca.

orozumienie osiaggni¢to w rekordowo krotkim

czasie. Byto gotowe juz dwa miesiace po tym,

jak Komisja przedstawita swoj wniosek. — Unij-

ne cyfrowe zaswiadczenie COVID-19 jest nieod-

platne, zabezpieczone i dostepne dla wszystkich.
Bedzie odnosito si¢ do informacji o szczepieniu, uzyskaniu
ujemnego wyniku testu i powrocie do zdrowia, oferujac
obywatelom rézne mozliwosci. Jest ono zgodne z zasada
poszanowania praw podstawowych obywateli, w tym ochrony
danych osobowych. (...) Prace trwajg nadal. Na szczeblu
UE system be¢dzie gotowy w najblizszych dniach. Obecnie
wazne jest, by wszystkie panstwa cztonkowskie dazyly do
wdrozenia swoich systemow krajowych, aby caty system byt
jak najszybciej operacyjny. Obywatele stusznie oczekiwali,
ze Unia si¢ tym zajmie — podsumowata sytuacje przewodni-
czaca Komisji Europejskiej Ursula von der Leyen.

UNIJNE ZASWIADCZENIE CYFROWE

W zwiazku z porozumieniem osiagnigtym przez Parlament
Europejski i Radg¢ unijne cyfrowe zaswiadczenie COVID-19:

* bedzie odnosito si¢ do informacji o szczepieniu, uzyska-
niu yjemnego wyniku testu i powrocie do zdrowia;

* bedzie dostepne — do wyboru — w formacie cyfrowym
lub papierowym i bedzie zawierato kod QR z podpisem
cyfrowym;

* bedzie nicodptatne, tatwe do uzyskania i dostgpne row-
niez dla o0sob zaszczepionych przed wejSciem w zycie roz-
porzadzenia w sprawie unijnego cyfrowego zaswiadczenia
COVID-19;

* moze by¢ rowniez wykorzystywane przez panstwa
cztonkowskie do celow krajowych, jezeli jest to przewidziane
w prawie krajowym;

* panstwa cztonkowskie powstrzymuja si¢ od naktadania
na posiadaczy unijnego cyfrowego zaswiadczenia COVID-19
dodatkowych ograniczen podrozy, chyba Ze sa one konieczne
i proporcjonalne do ochrony zdrowia publicznego;

» Komisja udostepni tez §rodki w wysokosci 100 min
euro, aby umozliwi¢ panstwom cztonkowskim prowadzenie
testow po przystepnych cenach.

Porozumienie polityczne begda teraz musiaty formal-
nie przyja¢ Parlament Europejski i Rada. Rozporzadzenie
wejdzie w zycie 1 lipca, z szesciotygodniowym okresem
stopniowego wprowadzania dla tych panstw cztonkowskich,
ktore potrzebuja wigcej czasu.

NARZEDZIA SA GOTOWE

Rownoczesnie Komisja bedzie wspiera¢ panstwa czton-
kowskie w finalizacji krajowych rozwigzan w zakresie wy-
dawania i weryfikacji unijnych cyfrowych zaswiadczen
COVID-19, a takze zapewnia¢ im wsparcie techniczne
i finansowe w uruchomieniu bramy sieciowe;j.

Roéwnolegle do procesu legislacyjnego prowadzone
sg szeroko zakrojone prace techniczne. Brama sieciowa
UE, ktora umozliwia weryfikacje certyfikatow w kaz-
dym kraju, jest gotowa i bedzie uruchomiona w czerwcu.
Przeprowadzone w ciaggu ostatnich dwoch tygodni testy
pilotazowe z udzialem 17 panstw cztonkowskich i Islandii
powiodly sig.

Komisja zapewnia rowniez odpowiednie otwarte oprogra-
mowanie, aby pomoc panstwom cztonkowskim w opracowa-
niu krajowych rozwiagzan w zakresie wydawania zaswiadczen,
skanowania i sprawdzania kodow QR oraz odpowiedniego
cyfrowego portfela do przechowywania. ©
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Najpierw musiel1 przekonac,

ZE TO DZIALA I MA SENS

Czasem ludzie dopytywali sig, skqd jestesmy,
bo mowili, ze juz sq w trzech internetach, np. w Krakowie, Wroctawiu i Warszawie
— wspomina Witold Markow, wspotzaloiyciel portalu NadMorze.pl.

Skad wzial si¢ pomyst
na portal NadMorze.pl?

Z potrzeby chwili.
Po prostu kiedy jako
grupa studentow szyko-
wali$my si¢ do wyjazdu
nad morze, zaczeliSmy
szuka¢ w internecie po-
trzebnych nam informa-
cji. Okazato si¢ wtedy,
ze ich tam po prostu nie
byto. Stwierdzilismy
wiegc, ze w takim razie
my je tam umiescimy.
Bylismy grupa studen-
tow kierunkoéw tech-
nicznych: informatyki,
robotyki itp., wigc juz
wowczas mieliSmy na
co dzien do czynienia
z internetem 1 kwestie techniczne nie stanowity dla nas
problemu.

Jak wygladalo pozyskiwanie klientow?

To byta zmudna i czasochtonna robota. Po prostu chodzi-
lismy od domu do domu w miejscowosciach nadmorskich
i namawialiS$my do reklamowania si¢ na naszym portalu.
Poswigcalismy na to kazdy wolny dzien i powazne — jak
na grupe studentow — srodki. W kazdy weekend czy jakie$
dni wolne w tygodniu, jesli takie byly, trzeba bylo jechaé
do kolejnej miejscowosci, rozmawiac i ttumaczy¢ kolejnym
wlascicielom kwater, o co chodzi.
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Co stanowilo najwiek-
szy problem podczas
tworzenia projektu?

Tak naprawde to
przekonanie klientow
w poczatkowym okre-
sie, ze reklama w inter-
necie ma sens. Zdecy-
dowanie to okazato si¢
najtrudniejsze. 20 lat
temu spotykalis$my si¢
gléwnie z dwiema po-
stawami wobec dzialan
w internecie. Pierwsza
grupa miata juz jakie$
doswiadczenia, lecz
z reguly byty one nega-
tywne. Uwazali, ze to
rozwigzanie kosztowne
i nieskuteczne. Czasem
kto$ im zrobit strong, ale to nie przynosito efektu i bylo
stosunkowo drogie. Nie widzieli wigc sensu, zeby znoéw
probowac, bo za catkowicie wystarczajace do reklamy uwa-
zane byly powszechnie dwa miejsca: telegazeta i dodatek
turystyczny w ,,Gazecie Wyborczej”.

Druga grupa zupetnie nie wiedziala, jak dziala internet,
i albo nie widziala zupetnie potrzeby tam si¢ pojawic, albo
byta przekonana, Ze ten internet, a wlasciwie te internety, to
dziataja jak klasyczne media w jakichs$ regionach. Czasem
ludzie dopytywali si¢, skad jestesmy, bo mowili, ze juz sa
w trzech internetach, np. w Krakowie, Wroctawiu i War-
szawie. Poczatkowo nawet mysleliSmy, ze z nas zartuja.

FOT. MATERIALY PRASOWE

To byly powazne bariery do przetamania. W efekcie pierwsze
lata to byta w duzej czgsci edukacja i przekonywanie, ze to
dziata i ma sens.

Czy byl jaki$ przelomowy moment, po ktorym rozwoj Nad-
Morze.pl nabral rozpedu?

Owszem, ale paradoksalnie to nawet nie byto to, ze dzigki tej
stronie pojawiajg si¢ rezerwacje. Duzym pozytywnym impulsem
okazat si¢ zakup aparatu cyfrowego. Byta to powazna inwestycja,
bo przeciez byly to poczatki fotografii cyfrowej, a nasz aparat
oferowal rozdzielczos¢ 3 Mpix. Jednak to przyniosto efekt.
W momencie, kiedy ludzie widzieli na ekranie zdj¢cia swojej
nieruchomosci, pokojow, ktore oferowali, w dobrej jakosci,
dobrych kolorach, to czasem nie mogli uwierzy¢, ze tak mozna
pokazac¢ to, co oferuja. W efekcie byli na tyle zadowoleni, ze
nie tylko decydowali si¢ na wejscie do portalu, ale polecali nas
dalej badz wrecz wysytali do swoich krewnych czy znajomych,
ktoérzy tez oferowali noclegi dla turystow. Widzac, jak tadnie
wyglada to, co przygotowywali, na pewno czuli, ze ich praca
dobrze wyglada, i czuli si¢ w pewien sposob docenieni. To byt
tak naprawde przetom.

Jak mierzyli panstwo efektywnos$¢ bez tych wszystkich
narzedzi analitycznych, ktorymi teraz si¢ postugujemy?

Mieli$my tylko licznik wejs¢ na strong i tylko to moglismy
liczy¢. Ale mieli$my tez informacje zwrotne z obiektow, ze
pojawiaja si¢ rezerwacje, ze kontaktuja si¢ z nimi klienci.
WiedzieliSmy tez, ze przynosi to bardzo dobry efekt, bo cza-
sami zdarzalo si¢ nawet, ze wlasciciele obiektow prosili nas
np. w lipcu, zeby wylaczy¢ t¢ reklame, bo juz maja wszystko
porezerwowane, a ludzie ciagle dzwonia, i oni nie moga juz
odbiera¢ tych telefonow.

Jak wygladaja zasoby i ruch na portalu NadMorze.pl
dzisiaj?

Obecnie mamy w zasobach okoto 1 tys. obiektow i 1 min
unikalnych uzytkownikéw rocznie. Dominujaca kategoria sa
rozne rodzaje domkow. Widzimy zreszta od ubieglego roku zde-
cydowanie rosngce zainteresowanie klientow wtasnie domkami
i samodzielnymi apartamentami. To sg miejsca, gdzie wlasciwie
nie ma przestrzeni wspolnych, co teraz jest dla wielu turystow
bardzo wazne. Nic wigc dziwnego, ze takie obiekty sprzedaja
si¢ coraz lepiej. Zresztg inna sprawa, ze jeszcze przed pandemia
taki trend juz wystgpowat. Logicznym nastgpstwem tego trendu
jest to, ze wlasnie tego typu obiekty sa najchetniej budowane
nad polskim morzem.

Tu znoéw widzimy, jak wiele si¢ zmienito od czasu, kiedy
NadMorze.pl startowato. W poczatkach portalu dominowaty
kwatery prywatne i budynki z lat 80. lub 70. Wspolna tazienka
byta czyms$ oczywistym, a pokoje z wtasng tazienka uchodzity
za te o lepszym standardzie. Dzi$ wiele z tych obiektow juz
nie funkcjonuje. Jesli ktos na biezaco nie dokonywat moder-
nizacji i nie podazat za trendami, musiat wypas¢ z rynku. Dzi$
nawet jesli taki stary budynek jeszcze stoi, to zwykle koszty
ewentualnego dostosowania do dzisiejszych standardow
bylyby na tyle duze, ze rentownos¢ takiej inwestycji bytaby
watpliwa. ©

JAKWYGLADA TEN ROK,
JESLI CHODZI O PREFERENCJE
I RUCH NA WASZYM PORTALU?

Widac¢ zdecydowane ozywienie w poréwna-
niu z ubiegtym rokiem. Wprawdzie w styczniu
zanotowalismy spadek rezerwacji o 28 proc.
w stosunku do stycznia ubiegtego roku, ale

w kolejnych miesigcach byty to duze lub
bardzo duze wzrosty. Styczen wypadt inaczej,
poniewaz w ubiegtym roku byt to jeszcze
normalny miesiac, z feriami zimowymi niekté-
rych wojewddztw. Tymczasem w tym obowia-
zywaty ograniczenia. Jednak w lutym i marcu
widac byto ozywienie, ktére przejawiato sie we
wzrostach w stosunku do ubiegtego roku w lu-
tym o 21 proc., marcu o 124 proc., a w kwietniu
az 0 2094 proc. Jednak ten ostatni miesiac jest
zupetnie niemiarodajny, poniewaz w zesztym
roku ruch turystyczny w kwietniu w praktyce
zamart, wiec mamy tu efekt minimalnej bazy
w liczbie rezerwacji.

W tych wzrostach wida¢ najwieksze zainte-
resowanie klientéw domkami. Tutaj wzrosty
wynosity w lutym 32 proc., w marcu 184 proc.,
a w anegdotycznym z punktu widzenia tych
statystyk kwietniu az 3200 proc. Wpisuje sie to
w 0gdlny trend szukania obiektow, ktére nie
maja lub majg minimalna liczbe wspolnych
przestrzeni.

Réwniez jesli chodzi o rezerwacje na pobyty,
ktére beda dopiero zrealizowane, notujemy
wyrazne wzrosty. Na maj rezerwacje obiektow
z naszej bazy wzrosty w tym roku o 122 proc.
W czerwcu ten wzrost jest wprawdzie mniej-
szy i wynosi 12 proc., ale za to wzrosty w lipcu
i sierpniu wynosza odpowiednio 54 proc.

i 45 proc.

Ceny w zlotych za osobodobe przy zaloze-
niu pelnego oblozenia jednostki noclego-
wej (np. cena domku szescioosobowego
zostala rozbita na szes¢ osob)

kwiecien maj

2021 2020

agroturystyka 38,8 40,9

apartamenty 56,9 47,9

pola namiotowe 24,3 23,0

domki 40,4 41,5

kwatery prywatne 441 42,2

osrodki 65,0 58.2
wypoczynkowe

pensjonaty 55,2 51,6
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Jakie majg byc zasady
organizacjli wypoczynku

DZIECI i MLODZIEZY?

Brak mozliwosci organizacji
wakacji w nadchodzqgcym
sezonie letnim bytby
(bez dodatkowej pomocy)
bardzo duiym wyzwaniem
dla calego rynku — mowi
Mirostaw Sikorski, prezes
zarzgdu Biura Podrozy
i Turystyki ,,Almatur-
-Polska’.
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Jak wygladal ubiegloroczny sezon let-
ni, jesli chodzi o oferte wypoczynku
dla mlodziezy?

Organizacja letniego wypoczyn-
ku dzieci i mtodziezy w poprzednim
sezonie byla duzym wyzwaniem. Na
poczatku marca 2020 r. mieliSmy za-
rezerwowanych przez klientow 10 580
miejsc na obozach w kraju i zagranica,
a ostatecznie z obozow (gltéwnie kra-
jowych) skorzystato 9631 0sob. W sto-
sunku do roku 2019 spadek sprzedazy
wynidst 65 proc. Od poczatku kwietnia
saldo dziennych rezerwacji i anulacji
bylo zazwyczaj na korzys¢ tych drugich.
Czg$¢ 0s0b korzystata z mozliwosci
zamiany rezerwacji na voucher, czg$¢
rezygnowata, a w przypadku jeszcze
innych sami musieli§my odwolywac
imprezy, gdy na kilkanascie dni przed
wyjazdem z grupy liczacej 40 0s6b po-
zostawato kilka, kilkanascie. Problem
ten dotyczyt przede wszystkim wyjaz-
dow zagranicznych. W ostatecznym roz-
rachunku z oferowanych 15 kierunkoéw
zagranicznych udato nam si¢ wystaé
w ubieglym roku pojedyncze grupy
do Bulgarii i ciag grup na Malte. Jesli
chodzi o Maltg, to oprocz wyjazdow
turystycznych klienci wybierali rowniez
kursy jezykowe.

Almatur ma oferte zaréwno dla dzieci
i mlodziezy, jak i dla dorostych. Kto-
ry z tych segmentow lepiej wypadl
w ubieglym roku?

Glownym naszym produktem jest
oferta dla dzieci i mtodziezy. Przed pan-
demia sprzedawaliSmy z powodzeniem
takze wczasy 1 wycieczki zagraniczne
(25-30 proc. cato$ci naszej oferty). Nieste-
ty staty si¢ one, tak jak obozy zagraniczne
dla mtodziezy, ofiarami pandemii. W se-
zonie lato 2020 nie sprzedaliSmy Zadnej
grupy wycieczkowej za granice.

Jak duze jest zainteresowanie wy-
poczynkiem dzieci i co tym roku jest
najpopularniejsze? Czy wida¢ jakies
zmiany w preferencjach klientéw ko-
rzystajacych z tego rodzaju wypo-
czynku?

Przygotowujac si¢ do sezonu lato 2021,
nauczeni doswiadczeniem ubiegtego roku,
skoncentrowali$my si¢ na przygotowaniu
bogatej oferty krajowej dla dzieci i mto-
dziezy. W efekcie przygotowaliSmy pro-
pozycje w 81 miejscowosciach w Polsce,
czyli kilkunastu wigcej niz w roku 2020,
ale tez w 2019. Na taka decyzj¢ mialy
wplyw réwniez nasze oczekiwania zwig-
zane z bonami turystycznymi, ktorych
znakomita wigkszo$¢ ciagle nie zostata
zrealizowana. Wyemitowane w ubiegtym
roku bony o wartosci 500 zt miaty z za-
tozenia ozywi¢ turystyke krajowa — byty
do wykorzystania tylko w Polsce. Przez
caly okres tegorocznej sprzedazy promo-
wali$my wsrod naszych klientow platnosé
bonem. Do dzisiaj 20-25 proc. wszyst-
kich rezerwacji dokonywanych u nas na
zblizajace si¢ wakacje oplacono wiasnie
W ten Sposob.

Widzimy w tym roku zainteresowanie
oferta, gldwnie krajowa, ale zainteresowa-
nie ofertg zagraniczng (Malta, Hiszpania),
w tym kursami jezykowymi na Malcie
iw Wielkiej Brytanii, szczegolnie w ostat-
nich tygodniach jest bardzo duze.

Na koniec kwietnia tego roku sprzeda-
lismy juz 10 014 miejsc na obozy w kraju,
czyli prawie tyle samo co na koniec kwiet-
nia (byto 10 037) w przedpandemicznym
2019 1.

Jak wyglada sytuacja projektéw
Work & Travel? W Stanach Zjedno-
czonych trwa powrét do normalnego
Zycia, czy mozna przewidzie¢, jak be-
dzie wygladala najblizsza przyszlosé
takich ofert?

FOT. MATERIALY PRASOWE, HOTELE

Ostatni rok byt szczegdlnym wyzwa-
niem dla programéw odbywajacych si¢
w Stanach Zjednoczonych, mam na mysli
program Rok Szkolny w USA, Work &
Travel i kursy jezykowe. Sytuacja rozwi-
jata si¢ bardzo dynamicznie, zmuszajac
nas do natychmiastowej reakcji. W efekcie
7z jednej strony wiele 0sob z obawy przed
pandemia rezygnowato z wyjazdu lub
przetozyto go na kolejny sezon. Z drugiej
strony, jak w przypadku programu W&T,
na pewnym etapie wyjazdy zostaty cal-
kowicie zablokowane przez proklamacje
prezydenckie.

Ostatecznie udato si¢ w 2020 r. zre-
alizowa¢ program Rok Szkolny w USA
— wyjechata blisko potowa uczestnikow,
apozostali przeniesli wyjazd na ten rok lub
zrezygnowali. W tym roku program nauki
w szkole $redniej zapowiada si¢ normalnie.

Jesli chodzi o program Work & Travel,
to pomimo zniesienia przez obecng admi-
nistracj¢ czesci blokujacych go proklama-
cji, jego realizacja ciggle stoi pod znakiem
zapytania. W zwigzku z ogdlnoswiatowg
pandemig Stany Zjednoczone prowadza
bardzo ostrozng polityke wjazdowa. W tym

momencie ciagle czekamy na jej poluzo-
wanie dla uczestnikow programu W&T
i rozpoczecie wydawania im wiz typu J1.

Jak bardzo spadl ruch w ubieglym
roku w waszym biurze? Czy korzy-
staliscie z jakich$ form pomocy? Czy
w pana ocenie byla ona wystarczajaca
i ewentualnie czego w kolejnych tar-
czach brakowalo?

Pomoc, ktora otrzymalismy, byta jak
do tej pory wystarczajaca gtownie dlatego,
ze zredukowali$my znaczaco koszty state
(czynsze, pensje itd.). Udato nam si¢ row-

niez zrealizowa¢ czg$¢ zaplanowanych na
sezon wakacyjny 2020 obozow i kolonii
w Polsce.

Nasz niepokoj budzi brak jakichkol-
wiek informacji dotyczacych zasad orga-
nizacji wypoczynku dzieci i mtodziezy
w nadchodzacym sezonie letnim. Mamy
nadzieje, ze zasady te zostang ogloszone
jak najszybciej i beda mozliwe do spetnie-
nia przez organizatorow (rozmawiliSmy
na poczatku maja przed opublikowaniem
wytycznych). W roku 2020 poradzilismy
sobie bardzo dobrze —nikt z uczestnikow

naszych obozow czy kolonii ani nikt z na-
szej kadry opieckundéw i instruktorow nie
zglosit nam zachorowania na COVID-19,
cho¢ obshuzylismy prawie 10 tys. klien-
tow, ktorymi opiekowato si¢ kilkaset osob
kadry.

Odwotanie ferii zimowych w tym roku
zaskoczyto nas bardzo niemito. Brak moz-
liwosci organizacji wakacji w nadchodza-
cym sezonie letnim bytby (bez dodatkowe;j
pomocy) bardzo duzym wyzwaniem dla
catego rynku.

Na dzien dzisiejszy nie wiemy, czy
przysporzenie z tytutu subwencji ostatecz-

nie doczeka si¢ zwolnienia z podatku do-
chodowego. Sa niejasne zapowiedzi, brak
konkretow. Podobne niejasnosci dotycza
ZUS — nieoptacone sktadki majg zostac¢
zaksiggowane na kontach pracownikow,
ale... czy na pewno i kiedy?

Nie wiemy, czy, w jakiej formie i na
jakich zasadach bedziemy mogli zorga-
nizowa¢ wyjazdy wakacyjne za grani-
ce. Jak to bedzie w kraju — rowniez nie
wiemy. O

Rozmawiat Zbigniew Adaméw-Bielkowicz
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OPR. ANDRZE) JARCZEWSKI

Branze hotelarskqg w Europie, pomimo stopniowego znoszenia obostrzen, czeka cigzki rok.
Jak wskazujg badania i analizy, straty poniesione w tym roku sq bardzo duZe,
a powrot do obrotow sprzed pandemii bedzie trwal dtuzej, niz sqdzono.

alamanie si¢ turystyki, kto-
re nastapito latem 2020 r.,
spowodowato spustoszenie
w gospodarce europejskie;.
W Hiszpanii dochody z tury-
styki przyjazdowej w szczytowym okresie
od lipca do wrzesnia spadty o 78 proc. rok
do roku — wynika z ostatnich szacunkéw
Banku Hiszpanii. W typowym roku turysty-
ka stanowi okoto 12 proc. PKB tego kraju.
Jednak w wyniku spadku w 2020 r. PKB
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kraju spadt o 11 proc. i byt to byt najwigkszy
spadek w catej Europie. Zgodnie z progno-
zami Goldman Sachs, jesli ograniczenia
utrzymaja si¢ do lata, Europa Potudniowa
straci do 1,3 proc. wzrostu PKB.

Wedtug Euler Hermes, w catej Europie
odnotowano strate 115 mld euro w obrotach
branzy noclegowej w 2020 r. Ze wzgledu
na stabe wyniki w [ kwartale 2021 r. prze-
widuje si¢, ze roczne ozywienie bedzie
niejednolite i czgsciowe.

Jednak wraz ze stopniowym znosze-
niem ograniczen w regionie popyt powinien
znacznie wzrosna¢ w kluczowym okresie
letnim. Roczny obrot w 2021 r. moze wzro-
sna¢ w Europie o 28 proc., ale nadal bedzie
0 okoto 39 proc. nizszy nizw 2019 1., kiedy
to osiagnat rekordowy poziom.

Mozna si¢ spodziewac, ze skutki pande-
mii w istotny sposob odbija si¢ na wynikach
europejskiej branzy hotelarskiej w 2021 .
Wedtug danych przeanalizowanych i opu-

FOT. PIXABAY
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blikowanych przez ComprarAcciones.com,
przychody moga spas¢ nawet o 50 proc.
W ciggu roku.

BEDZIE LEPIEJ, ALE NADAL ZLE

Roézne raporty przypisuja te wyniki
temu, ze branza hotelarska bedzie jedna
z ostatnich, ktora podniesie si¢ po pandemii.
W rzeczywisto$ci powr6t do poprzednich
wynikéw moze nastgpi¢ w 2023 r. lub
pozniej, poniewaz ograniczenia w podro-
zowaniu i potrzeba zachowania dystansu
spotecznego nadal beda wptywac na wyniki
hoteli i decyzje klientow.

Z badania przeprowadzonego przez S&P
Global wynika, Ze w najblizszych kilku
latach liczba podrézy stuzbowych moze
spas¢ od 10 proc. do 30 proc. W zwiazku
z tym hotele, ktére obstuguja konferencje

O ANKIECIE IGHP

W ankiecie przepro-
wadzonej 10-13 maja
wziety udziat 254 hotele
ze wszystkich woje-
wodztw. 69 proc. z nich
miesci sie w miastach.
26 proc. to obiekty
sieciowe. Wiekszos¢ an-
kietowanych (80 proc.)
to hotele liczace do

150 pokoi, 64 proc. ma
mniej niz 100 pokoi,

a srednia wielkos¢
obiektu wyniosta 92 po-
koje. Hotele, w ktorych
przewaza ruch bizneso-
wy, stanowily 37 proc.,
taczace segment bizne-
sowy z turystycznym

41 proc., a specjalizuja-
ce sie w turystyce wy-
poczynkowej - 22 proc.
Dominujacymi formami
biznesu hotelowego
wsrod ankietowanych
sa mikro, mate i sred-
nie przedsiebiorstwa
(88 proc.). Wszystkie

te dane procentowe

sa niemal niezmienne
od poczatku przepro-
wadzania przez IGHP
ankiet, niezaleznie od
zmieniajacej sie liczby
respondentow.

i duze grupy, powrocg do normalnego funk-
cjonowania jako ostatnie, gdy pandemia
zostanie catkowicie opanowana.
Wiasciciele hoteli w Europie byli jedny-
mi z najwigkszych przegranych od poczatku
pandemii i, jak sadzg analitycy, beda nadal
traci¢ przez pierwsza potowe 2021 r.
Wedtug HVS, globalnej firmy konsul-
tingowej skupiajacej si¢ na branzy hospi-
tality, europejski sektor hotelarski poniost
ogromne straty w 2020 r., ale perspektywy
dtugoterminowe sa pozytywne. W rapor-
cie podano, ze warto$¢ transakcji w tym
sektorze w 2020 r. osiggneta 8,5 mld euro.
W poréwnaniu z 2019 r., kiedy byta rekor-
dowaiwyniosta 27,1 mld euro, oznacza to
69 proc. spadku. Jednak wartos$ci te znacz-
nie przewyzszaly te odnotowane podczas
globalnego kryzysu finansowego w 2009 1.

W tym roku wolumen transakeji w re-
gionie wyniost zaledwie 3,1 mld euro.
Obroty zwigzane z zakwaterowaniem
w Europie wzrosng o 28 proc. w 2021 r.,
ale nadal utrzymaja si¢ o 39 proc. ponizej
poziomu z 2019 r

Zainteresowane strony z branzy hote-
larskiej maja nadziej¢ na odbicie w lecie
2021 r. Jednak ze wzglgdu na utrzymuja-
ce si¢ ograniczenia w podrozowaniu per-
spektywy nie sg dobre. Wedtug analitykow
Allianz, europejski niezalezny sektor ho-
telarski odzyska latem tylko jedna czwartg
spadkow w 2020 r. Wedhug jego szacunkow
sprzedaz sektora spadta o 50 proc. w 2020 r.

SYTUACJA W POLSCE

- WEDLUG IGHP

Jak informuje Izba Gospodarcza Ho-
telarstwa Polskiego, kwiecien okazat si¢
kolejnym fatalnym miesigcem dla branzy.
Liczba zamknigtych hoteli zblizyta si¢ do
40 proc., a 86 proc. otwartych obiektow
miato zajgtych mniej niz 20 proc. miejsc,
z czego 1/5 ponizej 2 proc. — wynika z an-
kiety. Badanie potwierdzito rowniez, ze
hotele sa przygotowane pod wzglgdem sa-
nitarnym do obstugi klientow, a obostrzenia
w tym zakresie powinny by¢ jak najszybciej
zniesione lub przynajmniej istotnie poluzo-
wane. Podobny wniosek dotyczy otwarcia
restauracji i baréw dla gosci hotelowych.

Wysoki wzrost zachorowan na COVID-19
W marcu oraz utrzymanie w kwietniu za-
mknigcia hoteli dla turystow z ograniczong
lista dopuszczonych pobytow stuzbowych
wcigz mialy wyraznie negatywny wplyw
na wyniki obiektow w kwietniu. Przede
wszystkim znacznie wzrosta liczba hoteli
zamknigtych — stanowity az 37 proc. an-
kietowanej grupy, co oznacza wzrost do
marca az o 20 punktow procentowych.
Z pozostalej czgsci 86 proc. obiektow odno-
towalo Srednig frekwencje ponizej 20 proc.,
w tym 60 proc. ponizej 10 proc. Obtozenie
ponizej 2 proc. wykazato 19 proc. ankieto-
wanych. To oznacza pogorszenie wskaznika
frekwencji w stosunku do marca od kilku
do kilkunastu punktow procentowych w po-
szczegllnych przedziatach. Kwiecien byt
rowniez kolejnym miesigcem pogorszenia
wskaznika $redniej ceny. Z wytaczeniem
obiektow zamknigtych, 66 proc. hoteli
odnotowalo nizsze ceny niz w kwietniu
2019, przy czym dla 53 proc. spadki byty
wigksze niz 10 proc., a dla 36 proc. wigksze
niz 20 proc. Jednoczesnie 22 proc. hoteli
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utrzymalo $rednie ceny na ubiegtorocznym
poziomie.

MAJOWKA BEZ DOCHODOW

Dane ankietowe dotyczace przyjetych
rezerwacji na kolejne miesiace, w tym
uwzgledniajace wakacyjne lipiec i sierpien,
utrzymujg si¢ na niskim poziomie. Jest
to przede wszystkim efekt stabych wyni-
kow marca i kwietnia oraz przedtuzenia

42 Rynek Turystyczny KWIECIEN/MA) 2021

restrykcji dla hoteli, tacznie z tzw. dlugim
weekendem majowym i brakiem jasnych
wytycznych rzagdowych dla kolejnych mie-
siecy, w tym najblizszego okresu sprzyja-
Jjacego pobytom wypoczynkowym, tj. tzw.
weekendu czerwcowego. Prognozy wciaz
wskazuja na bardzo ostrozne oczekiwanie
odbudowy zaréwno ruchu biznesowego, jak
1turystycznego. Niemal we wszystkich ko-
lejnych czterech miesigcach blisko 75 proc.

hoteli deklaruje obtozenie nie wyzsze niz
20 proc. Z pozytywnych informacji mozna
tylko odnotowac niewielki odsetek hoteli,
ktore zamierzaja pozosta¢ zamknigte — ok.
3 proc. w kolejnych miesigcach.

W zwigzku z utrzymaniem zamknigcia
hoteli na czas tzw. dlugiego weekendu ma-
jowego, ich otwarciem dopiero od 8 maja
z ograniczeniem do 50 proc. miejsc i bez
mozliwosci §wiadczenia otwartej gastro-

nomii oraz ustug towarzyszacych (basen,
SPA), IGHP poprosita hotele o oszacowanie
majowych strat wynikajacych z utrzymania
tych obostrzen i ograniczen. Respondenci
oszacowali $rednig strate na 320 tys. zt na
obiekt, a przeliczajac na pokoj hotelowy —
3,8 tys. zt. To oznacza, ze branza liczaca
2,6 tys. hoteli z 145 tys. pokoi ocenia straty
tylko w maju na minimum p6t miliarda
ztotych!

MNIEJ SKRAJNYCH

PESYMISTOW

Podobnie jak w poprzednich miesigcach,
blisko 92 proc. hoteli nie przewiduje osig-
gnigcia zysku z dziatalno$ci operacyjnej
wczesniej niz na koniec 2022 r., a wyraznie
nickorzystny odsetek hoteli wskazujacych
na okres pozniejszy niz rok 2022 utrzymat
si¢ na poziomie ponad 60 proc. Nieco lepiej
wypadta ocena powrotu przychodéw do
poziomu z lat 2018-2019. Jednak wciaz
jako najbardziej prawdopodobny wska-
zywano rok 2023 — tak ocenilo 41 proc.
ankietowanych, a spora czg$¢, bo 35 proc.,
podata rok 2024 i pozniejsze lata.

Majac na uwadze odpowiedzi na py-
tania dotyczace wcigz stabych prognoz
dla nadchodzacych miesiecy, pozytywnie
zaskakuje wzrost optymizmu hotelarzy:
nastroje bardziej pesymistyczne zapre-
zentowalo juz tylko 37 proc. hoteli (spa-
dek do marca 0 25 p.p.!), optymistow jest
23 proc., a udziat odpowiedzi ,,bez zmian”
to 40 proc.

HOTELE GOTOWE NA REZIM

SANITARNY

Zdecydowana wigkszo$¢ hoteli (blisko
95 proc.) potwierdzita gotowos¢ do obshugi
go$ci w rezimie sanitarnym w catosci obiek-
tu (a nie tylko w potowie pokoi), z otwar-
ta gastronomig i dostgpnymi pozostatymi
ustugami towarzyszacymi (np. basen, stre-
fy SPA), a takze uslugami dla segmentu
spotkan (MICE). Wyniki te nie zaskakuja.
Warto przypomniec, ze w okresie otwarcia

hoteli w lutym, tysigce kontroli przeprowa-
dzonych przez panstwowe stuzby sanitarne
wykazaty tylko kilka drobnych uchybien,
co potwierdzato Ministerstwo Zdrowia.
IGHP jest przekonana, ze przygotowanie
hoteli do obstugi gosci w rezimie sanitar-
nym to nie tylko deklaracje, ale faktycznie
wprowadzone procedury.

SPOTKANIA BIZNESOWE

Z PERSPEKTYWY HOTELARZY

Kwiecien, maj i czerwiec to miesigce,
w ktorych przed pandemig organizowano
wiele imprez o roznym charakterze. IGHP
chciata pozna¢ trend rynkowy — czy seg-
ment MICE ma szans¢ na odbudowanie sig.
Zebrane informacje wskazuja, ze jest popyt
naustugi konferencyjne, ale jego realizacje
obecnie utrudniajg czy wrecz uniemozli-
wiaja obowigzujace obostrzenia. Pomijajac
hotele, ktore nie dysponuja odpowiednig in-
frastrukturg do obstugi konferencji, 85 proc.
obiektow potwierdzito, Ze otrzymuje za-
pytania 0 mozliwo$¢ organizowania spo-
tkan biznesowych, w tym 44 proc. ocenito
liczbg zapytan jako duza lub umiarkowana.
W przypadku hoteli biznesowych wskaz-
nik ten wynosi juz 53 proc., a w hotelach
miejskich az 68 proc. Uwzgledniajac fakt,
ze hotele s3 przygotowane pod wzgledem
sanitarnym do obstugi segmentu MICE,
obostrzenia w tym zakresie powinny by¢
jak najszybciej zniesione, a przynajmniej
istotnie poluzowane. Podobny wniosek
dotyczy takze otwarcia restauracji i barow
dla gosci hotelowych. ©
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Podziemia turystyczne

w Olkuszu
pod rynkiem starego miasta

ALBIN MARCINIAK
Po blisko dekadzie od odkrycia zabytkowych piwnic podziemia w Olkuszu zostajq
udostgpnione Zwiedzajgcym.

1905 r. na olkuskim rynku wybudowano
ceglang neogotycka wieze¢ cisnien, uszka-
dzajac przy tym wschodnig $cian¢ piwnic
ratusza. Na mury piwnic natrafiono w 2011 r.
podczas prac objetych projektem ,,Rewitali-
zacjaiochrona olkuskiej starowki”. Podjeto decyzj¢ o docelowe;j
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adaptacji odkrytych pozostatosci ratusza w celu utworzenia tam
podziemne;j trasy turystycznej. Odgruzowano piwnice, poddano
konserwacji i czgsciowo zrekonstruowano mury oraz sklepienia
piwnic. Ciekawym odkryciem byt piec hypokaustyczny ogrzewa-
jacy niegdys caty budynek. Natrafiono takze na zasypany szybik
gorniczy pochodzacy prawdopodobnie sprzed czasow lokacji
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miasta. Zabytkowe piwnice zostaly zabezpieczone okalajacym
murem i plyta stropowa. Na poziomie ptyty rynku obrys ratu-
sza zostal uczytelniony poprzez zastosowanie innego rodzaju
nawierzchni oraz nadbudowanie fragmentow muréw. Z kolei
obrys wiezy ratuszowej zostat zaakcentowany ksztaltem drew-
nianej sceny. Wykonano tez klatk¢ schodowa do piwnic ratusza.

MIEJSCE | EKSPONATY

Warto dodag, ze podczas rewitalizacji starowki pozyskano
przeszio 100 tys. zabytkowych przedmiotow, w tym monety,
ceramike, tajemnicze kamienne kule, elementy odziezy i obuwia,
ozdoby, a takze ostrogi, noze, nozyce, podkowy, toporki oraz
przedmioty wykonane z olkuskiego otowiu, ktorych czgsé jest
eksponowana w podziemnej trasie turystycznej w piwnicach
ratusza i kwartatu krolewskiego.

W 2018 r. rozpoczgly si¢ prace w podziemiach ratusza, kto-
rych celem bylo przygotowanie obicktu do utworzenia tam
nowoczesnej ekspozycji muzealnej. Od 2020 r. trwaly prace nad
stworzeniem samej ekspozycji.

Ekspozycje w podziemiach ratusza i kwartatu krolewskiego
pozwalaja w nowoczesny oraz interaktywny sposob zapoznac¢
si¢ z niezwykla historig Srebrnego Miasta i miejscowego

gornictwa, a takze samych zabytkowych obiektow, w ktorych
zostaly zlokalizowane. Ich zwiedzanie to podziemny spacer,
podczas ktorego mozna dotkna¢ historii, a kazdy znajdzie
co$ dla siebie.

HISTORIA MIASTA W PODZIEMIACH

Ekspozycja w podziemiach ratusza przedstawia w ciekawy
sposob histori¢ Srebrnego Miasta. Jej elementem jest m.in.
przestrzenna makieta pokazujaca Olkusz w czasach najwigk-
szej swietnosci, czyli pod koniec XVI wieku. W podziemiach
mozna takze zobaczy¢ replik¢ astrolabium — urzadzenia astro-
nomicznego, ktore nalezato do stynnego olkuskiego astronoma
i astrologa Marcina Bylicy. Czgé¢ ekspozycji jest poswigcona
historii samego ratusza — siedziby wtadz miasta, kancelarii
1 wigzienia miejskiego.

Istotnym elementem ekspozycji sg znaleziska archeologicz-
ne, na ktore natrafiono podczas rewitalizacji olkuskiej starow-
ki. Na pewno duza atrakcj¢ stanowig multimedia, czyli filmy,
animacje, prezentacje, nagrania dzwigkowe i gry, jak réwniez
instalacje i eksponaty interaktywne, w tym modele eksponatow
oraz instalacje artystyczne. Zastosowanie multimediéw ma nie
tylko uatrakcyjni¢ ekspozycj¢ i forme przekazu, ale takze da¢
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mozliwo$¢ wyboru przez zwiedzajacych tematu i zakresu wiedzy
oraz utatwi¢ zwiedzanie osobom niepetnosprawnym.

HISTORIA GORNICTWA SREBRNEGO MIASTA

Z kolei ekspozycja w podziemiach dawnego starostwa jest po-
$wigcona historii olkuskiego gornictwa oraz mennicy krolewskie;.
Mozna tam zobaczy¢ m.in. stanowiska interaktywne, gdzie zostaty
zaprezentowane modele i repliki dawnych urzadzen gorniczych
1 hutniczych, takich jak m.in. kierat, ptuczka, sruba Archimedesa
czy tzw. Paternoster. Jest tez cz¢$¢ poswigcona metalurgii, gdzie
mozna zobaczy¢ repliki piecow uzywanych do wytopu otowiu
isrebra. Jedna z komor piwnic, nazwana ,,Srebrng komnatg”, jest
opowiescig o historii srebra od starozytnosci po czasy wspotcze-
sne. Tam mozna obejrze¢ replike Srebrnego Krzyza Gwarkow
Olkuskich, ktorego oryginat znajduje si¢ w olkuskiej bazylice.
W ekspozycji zostata takze przedstawiona historia olkuskiej
mennicy. Co wigcej, jest specjalna prasa, w ktorej mozna wybic¢
replike olkuskiego trojaka. W gablotach sg prezentowane m.in.
znaleziska archeologiczne, na ktore natrafiono podczas rewita-
lizacji olkuskiej starowki i kwartatu krolewskiego.
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Przyblizenie historii olkuskiego gornictwa i hutnictwa ufatwic
ma takze opracowany audioprzewodnik, dostgpny rowniez w wer-
sji dla 0sob niepetnosprawnych, oraz spojny system informacji
1 identyfikacji wizualne;.

— Nasze miasto zyskato nowoczesny obiekt o duzym zna-
czeniu dla mieszkancow i turystow, ktory wzmocni rozwoj
gospodarczy i kulturalny Olkusza, a takze wplynie na wykre-
owanie nowego wizerunku naszego miasta poprzez promowanie
i upowszechnianie w innowacyjny sposob wiedzy o historii
regionu i gornictwa. Nas nie b¢dzie, a te obiekty pozostana dla
potomnych, jako §wiadectwo naszej historii. Zapraszamy do
Olkusza — podsumowat nowa atrakcj¢ Roman Piasnik, burmistrz
miasta i gminy Olkusz.

Olkuskie podziemia to kolejny wazny punkt na mapie pod-
ziemnych atrakcji turystycznych w Polsce. Miejsce, ktore zde-
cydowanie warto zobaczy¢. Wszak Olkusz to nie tylko Zamek
Rabsztyn czy pobliska Pustynia Btgdowska. Podazajac szlakiem
Jury Krakowsko-Czestochowskiej, warto odwiedzi¢ to miasto,
stynace niegdy$ z Fabryki Naczyn Emaliowanych i wyrobow
bedacych w kazdym domu. ©
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. 99 Najwyzsze i najdluzsze groble i zapory wodne
Z e S 1 e n a Najwyzsza ziemna grobla
) s : w Czechach znajduje si¢ na

Najwyisza gora, najglebsza jaskinia, najdtuisza grobla, najszerszy kosciol... Prezentujemy kilka
czeskich rekordow architektonicznych i geograficznych.

OPR. REDAKCJA

Najwyzszy
i najnizszy punkt

Najwyzsza gora w Czechach jest Sniezka
(1603 m n.p.m.) w Karkonoszach. Najwyz-
szym statym punktem w Czechach (ok. 1638 m
n.p.m.) i jednoczesnie najwyzsza wieza wido-
kowa (146,5 m) jest nadajnik telewizyjny na
szczycie gory Pradziad w Jesionikach. Naturalny
najnizszy punkt lezy w Przepasci Hranickiej
(studnia krasowa) na Morawach. Sucha cze$¢
przepascei sigga wprawdzie tylko 70 m, ale na jej
dnie znajduje si¢ wejscie do jaskini podwodne;,
ktorej glebokosé wynosi ponad 1 km. Jest to
wicc najglebsza na §wiecie zatopiona jaskinia
stodkowodna! A najglebszy sztucznie utworzony §
punkt? To dawne kopalnie uranu w Pfibramiu,
ktorych gtebokos¢ wynosi do 1838 m.

Najwyzsze wieze

Najwyzsza wieza zamkowa w Czechach jest wieza Spanila w patacu w Tovacovie niedaleko Otomun-
ca, mierzaca 96 m. Z najwyzszej wiezy koscielnej (102 m) stynie katedra §w. Bartlomieja w Pilznie. Na
drugim miejscu plasuje si¢ wieza katedry $w. Wactawa w Otomuncu, ktora mierzy 101 m, a na trzecim
miejscu — gtowna wieza katedry $w. Wita na Zamku Praskim, mierzaca 96 m. W niej znajduje si¢ naj-
wigkszy czeski dzwon — Zygmund. To prawdziwy rekordzista: pochodzi z 1549 r., jego wysoko$¢ wynosi
ponad 2 m, $rednica prawie 2,6 m, a waga okolo 16,5 tony. Zadna z wiez ko$cielnych czy zamkowych
w Czechach nie dorownuje wysokoscig wiezy telewizyjnej w Pradze, ktorej najwyzszy punkt sigga 220 m
nad ziemig. Najwyzszymi budowlami w Czechach sg dwa nadajniki o wysokosci 355 m koto miasta
Cesky Brod, okoto 30 km na wschod od Pragi.
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rzece Iglawie na Wysoczyz-
nie. Jej wysoko$¢ wynosi
100 m. Najdluzsza groble
ziemng zobaczymy na zapo-
rze Nechranice na zachodzie
Czech. Mierzy 3280 m, a jej
podstawy maja szeroko$¢
800 m. Najwyzsza betonowa
grobla znajduje si¢ na zapo-
rze Orlik na potudniu Czech.
Najwigksze sztuczne jezioro
w Czechach tworzy zapora
w Lipnie na Szumawie. Jego
powierzchnia wynosi niemal
50 km kw.

Najwyzsze, najszersze i najdluzsze koscioly

Najwigkszg i najstynniejsza §wigtynig w Czechach jest katedra §w. Wita na Zamku Praskim. Dhugos¢ budowli wynosi 124 m,
a szeroko$¢ 60 m. Na drugim miejscu plasuje si¢ kosciol Wniebowzigcia Najswigtszej Marii Panny i §w. Jana Chrzciciela w Sedlcu
koto Kutnej Hory. Jego dlugos$¢ wynosi 92 m, a szerokos¢ 41 m. Trzecie miejsce zajmuje kosciol Wniebowzigeia Najswietszej Marii
Panny, $w. Wolfganga i Benedykta na terenie klasztoru w Kladrubach, ktory ma 91 m dtugoscei i 31 m szerokosci.
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PRENUMERATA TO WYGODA | GWARANCJA Rvnek
REGULARNEGO OTRZYMYWANIA PISMA yne

Tarystyczny
pferta specialnatt e Turystyczna peria centralnej Polski

Gmina Sulejow

B prenumerata dla czionkow Polskiej [zby Zbigniew Adamow-Bielkowicz

Turystyki — 20%*

B prenumerata dla cztonkow Stowarzyszenia

,Polskie Hotele i Obiekty Historyczne
— Wypoczynek w Zabytkach” — 20%*
B prenumerata dla biur zrzeszonych

w TSS Polska Touristik Service System Sp. z 0.0. — 20%*

* Przy zamowieniu prenumeraty na dowolny okres

rabat liczony jest od cen wyjsciowych,

Oferta wazna po przestaniu kopii dokumentu potwierdzajacego czionkostwo w organizacii
lub kopii legitymagji studenckiej pod numer faksu +48 22 333 88 82

z.bielkowicz@pws-promedia.pl
tel. +48 22 33388 17

SEKRETARZ WYDAWNICTWA
Anna Jabtonska
a.jablonska@pws-promedia.pl
tel. +48 22 333 80 03

REDAKCJA INTERNETOWA
Wiktor Kotakowski
w.kolakowski@pws-promedia.pl

WSPOLPRACA
Agnieszka Jezierska, Weronika Pazdro,
Katarzyna Podgorska, Marek Piotrowski,
Andrzej Jarczewski

Sulejow jest jedna z najbardziej malowniczych
gmin w centralnej Polsce, znajdujaca si¢ na terenie
powiatu piotrkowskiego w wojewodztwie todzkim.
Tutaj odpoczniesz na tonie natury i zwiedzisz bez-
cenne zabytki - przede wszystkim pomnik historii
prezydenta RP, czyli znajdujacy si¢ na europejskim
szlaku cysterskim zesp6t opactwa cystersow z XII
wieku, ktory jest jednym z najcenniejszych zabytkow
wojewodztwa todzkiego. W czgéci zabytkowego

PLAN IMPREZ

Imprezy sportowe:

25-27 czerwca 2021 r. - Mistrzostwa Polski
Niestyszacych w siatkéwce plazowej.
9-14 sierpnia 2021 r. - Mistrzostwa Swiata
Niestyszacych w siatkéwce plazowej.

4 wrzesnia 2021 r. - VIII Ultra Maraton

Aby zamowi¢ prenumerate: STEL‘JZ%‘S@G(E:QE%’:‘E : e Y wokot Zalewu Sulejowskiego (na dystan-
m zadzwon: +48 22 333 88 26, albo A opactwa obecnie znajduje si¢ Hotel Podklasztorze, sie 50 km - bieg i rower mtb oraz 10 km
m przesli zaméwienie faksem: +48 22 333 88 82, albo porota Gegidewsia ktéry oferuje ustugi o wysokim standardzie m.in: | - bieg).
- o basen, 1 sredniowiecznej ,,Celi
m przeslij zamowienie e-mailem: bok@pws-promedia.pl, albo \ asen”spa oraz ,n(.)c eg w.sre. n19w1ec nej »Lel Imprezy kulturalne:
Media Opata”. Przy koéciele znajduje si¢ muzeum oraz 21-25 czerwca 2021 r. -V Miedzynarodo-

m wypefnij formularz na stronie www.rynekturystyczny.pl/prenumerata,

albo

m wyslij zamowienie na adres: PWS PROMEDIA,

ul. Paca 37, 04-386 Warszawa,

Dziat Prenumeraty

Polskie Wydawnictwa Specjalistyczne ProMedia Sp. z 0.0.
ul. Paca 37, 04-386 Warszawa
biuro@pws-promedia.pl
tel. +48 22 333 88 14
faks +48 22 333 88 82

ZARZAD
prezes zarzadu — Malgorzata Windorbska

wystawa drewnianych rzezb poplenerowych, stano-
wigca jednocze$nie atrakcyjny plener fotograficzny.
Prawie potowe terenu gminy zajmujg lasy, ktore
zachecajq do spaceréw albo przejazdzek rowerowych
po lesnych duktach Sulejowskiego Parku Krajo-

wy Plener Rzezbiarski, Opactwo Cysterséw
w Sulejowie.
23 czerwca 2021 r. — Noc swietojariska

oraz nocny sptyw kajakowy z pochod-
niami.

= prenumerata liczba cena liczba zamawiam czionek zarzadu — Helena Gluc brazowego czy obszarze Natura 2000. Natomiast Lipiec-sierpien 2021 r. - zajecia waka-
N egzemplarzy po rabacie prenumerat | od numeru czionek zarzadu ~ Krzysziof Gonoiarek . . DT T et ine dla dzieci. Warsztaty edukacyj
g‘ 1 1 pp REKLAVA wody Zalewu Sulejowskiego, rzeki Pilicy i Luciazy cyjne dla dziecl. Vvarsztaty edukacyjne,
eqz. z _ ‘ ) et 3 o R
2 J St Tl zachecajg do potowéw ryb oraz uprawiania sportéw zaba;/vy, ZEClS pla‘stylcz’ne O'Z?Z'WyCIeCZkI
. o m.grenda@pws-promedia.pl . . . Sportowe po ziemi sulejJowsKie].
2 pétroczna 6 5% rabatu 86 zt tel. +48 22 333 88 02; faks +48 22 333 88 99 wodnych: kajakarstwa, zeglarstwa, windsurfingu. P . P . ! .J .
73‘: roczna 12 10% rabatu 162 zt 2-ca Kierownika dzialu — Wioleta Wiater Ponadto na fragmencie Zalewu mozna réwniez 14-1§ 5|erpp|a 2021. r. — Dni Sulgowa
o OIS DTS ‘ - wodnvmi s whami. N. - gwiazda wieczoru Piotr Cugowski z ze-
2 | sudencia 10 30% rabatu 126 zt el 148 22 33388 10 plywa¢ skuterami wodnymi oraz motorowkami. Na spotern.
e terenie malowniczych, gminnych terendw znajduja . . S
Ceny zawieraig, 5% VAT m wlodarczyk@pws promedia 28sierpnia 2021 r.- Dozynki Gminy Sule-

Promocja! Il Rynek Turystyczny” w pakiecie z miesiecznikiem ,Hotelarz”:

tel. +48 22 333 88 04

Anna Sienkiewicz
a.sienkiewicz@pws-promedia.pl
tel. +48 22 333 88 06

sie dobrze rozwiniete bazy: agroturystyczne, biwako-
we, noclegowe, gastronomiczne, kilka portéw i przy-
stani oraz firmy oferujace sptywy kajakowe. W celu

jow w miejscowosci Ktudzice z udziatem
kapel z réznych regionéw Polski —,Folkowo
i wielokulturowo - przeglad ludowych nut”.
Gwiazda wieczoru bedzie zespét goéralski

i ,, | prenumerata roczna liczba zamawiam Katarzyna Chmal poprawy atrakcyjnosq 1 promocjl turystycznych 2 Z7akopanedo — BACIARY.
Pakiet ,Rynek Turystyczny 00 rabacie orenumerat|  od numeru kohmal@pus promedia i walorow krajobrazowych i przyrodniczych doliny [PEImE :
+ ,Hotelarz” rzeki Pilicy, w 2018 r. powstat ,,Szlak Wodny Rzeki o
? 252 zt Intemational Sales: Mirek Kraczkowski o Y p 7 Y Ze wzgledu na ograniczenia COVID-19 plan
miek kraczko@gmail.com Pilicy” z Maluszyna do Sulejowa, wraz z niezbed- ] e ul -
tel. +48 22 401 70 01; mob. +48 600 344 881 . .. . Imprez moze ulec zmianie.
na malg architekturg o dlugoéci 74 km. - Rozwdj
ieni . FAKTURY/KADRY . .
Dane do wystawienia faktury: N e et bazy turystycznej jest dla nas bardzo wazny, dlatego
PBZWE FIITIY o2 K?Svg%ggg? gg ‘1‘34’3‘ konsekwentnie inwestujemy w infrastrukture, row-
Lica N PRENUMERATA | KOLPORTAZ niez t¢ drogowa. Aktualnie w Sulejowie powstaje
"""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""" Sy il Sl ESenNEe kladka pieszo-rowerowa nad Pilica. Rozwijamy tez
) prenumerata@pws-promedia.pl
kod MIASIO v, NIP. tel. +48 22 333 88 26; faks +48 22 333 88 82 infrastrukturg Sportowq’ budujemy m.in. pierWSZY
Duiamia JANTAR w Polsce basen pasywny i sportowg hale pasywng.
. . PR akia egz . h . . .
Dane do realizacji zamowienia: Zamowienia na prenumerate realizuia takze: Mozna korzysta¢ z kompleksow boisk oraz sitow-
Kolporter Sp. z 0.0. SKA, .
nazwa firmy Garmond Press S.A., GLM Sp. z.0.0., RUCH S.A. - ni zewnetrznych. Na poczatku roku rozpoczeto
""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""" zamdwienia mozna skiada¢ na stronie www.prenumerata. tebianie Pili red . L hi
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Gl [TBl e ) iy Gl stycji na terenie miasta. Dzieki tym dzialaniom,
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: w Dziale Dystrybucii . ..
UCA L. o Jkod , tel. +48 22 333 88 26 ulre.gu.lov.va.ny ZOStk:'nle. nlg(ti I'Z.ecll(l l.p owstane} I:lOWe Referat Promocji’ Kultury) Turystykj i Sportu
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MIASIO oo e8] KONMEKIOWY .. vveeos e, / Publikacia jest chroniona przepisami prawa autorskiego plaze €)sca rekreac) )dg S1¢ U nas zarowno Urzqdu Mlerklego w Sule]ow1e

Wykonywanie kserokopii lub powielanie inng metoda oraz rozpowszech-
nianie bez zgody Wydawcy w calosci lub czesci jest zabronione i podiega
odpawiedzialnosci kamej. Redakcja zastizega sobie prawo skracania
i adlustaci tekstow oraz zwotu materialow zamowionych, a niezatwierdzo-
nych do druku. Materiatéw niezamdwionych nie zwracamy.

Nie ponosimy odpowiedzialno$ci za re$¢ zamieszczanych reklam.

ci, ktorzy szukajg ciszy i spokoju, jak i turysci, lubiacy
aktywnie spedza¢ czas, dlatego kazdy chetnie tutaj
wraca - zaprasza Wojciech Ostrowski, burmistrz Fax: (+48 44) 61 62 551
Sulejowa. Wiecej informacji na temat sulejowskich Email: promocja@sulejow.pl
atrakeji turystycznych znajda Panstwo na gminnej www.sulejow.pl
stronie internetowej www.sulejow.pl.

UL Konecka 42, 97-330 Sulejow
Tel.:( +48 44) 61 02 520

Wyrazam zgode na przetwarzanie danych osobowych dla celow promocyjnych
i marketingowych przez PWS PROMEDIA Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie, ul. Paca 37, 04-386
Osoba udostepniajaca swoje dane ma prawo do wglgdu oraz poprawiania ich.

data podpis 0soby Upowaznionej www.facebook.com/Sulejow

Zapraszamy do Sulejowa! www.instagram.com/sulejow/




NG MINAY
R G5 =

d
L1

NAREWK

¢ (&) www.narewka.pl

ffd;@ebk.com/gmina.narewka
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instagram.com/itnarewka




